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Kein Geld von Industrie und Staat

Greenpeace arbeitet international und kampft mit gewaltfreien

Aktionen fur den Schutz der Lebensgrundlagen. Unser Ziel ist es, Umweltzerstorung

zu verhindern, Verhaltensweisen zu andern und Losungen durchzusetzen. Greenpeace
ist Uberparteilich und vollig unabhangig von Politik und Wirtschaft. Rund 620.000
Fordermitglieder in Deutschland spenden an Greenpeace und gewahrleisten damit
unsere tagliche Arbeit zum Schutz der Umwelt, der Volker-verstandigung und des
Friedens.
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Hintergrund, Zielsetzung & Studiensteckbrief

Zeitraum

Hintergrund &

Methode

Q
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—
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A
=
+—
(%]

der Daten-

Zielsetzung

erhebung

Greenpeace bearbeitet in den letzten Jahren verstarkt das Thema Nachhaltigkeit und Over-Consumption im Bereich Mode. In diesem Rahmen wurden bereits einige

Studien durchgefiihrt und veréffentlicht.

In diesem Zuge erfolgten 2015, 2019 und 2022 auch eine Untersuchung, die sich mit den Einstellungen und dem Kaufverhalten in der deutschen Bevolkerung befasste.
Greenpeace wird weiterhin die Arbeit in diesem Bereich fortsetzen und hat dazu diese Folgestudie durchgefiihrt, um den aktuellen Satus-Quo und eine eventuelle

Entwicklung aufzuzeigen.

Online-Befragung mit einem selbst auszufiillenden Fragebogen
Durchschnittliche Interviewlange 2025: 12 Minuten

Gesamtstichprobe 18-69 Jahrige 2015: n=1.011 / 2019: n=1.029 / 2022: n=1.002 / 2025: n=1.001

Rekrutierung aus einem Online Access Panel

Die Stichprobe wurde reprasentativ hinsichtlich Altersgruppen, Geschlecht und Region strukturiert:

Gesamt Alter Geschlecht* Region
18-29 30-39 40-49 50-59 60-69 Frauen Manner Nord West Siid Ost
5015 n=1.011 n=211 n=179 n=238 n=217 n=166 n=500 n=511 n=163 n=359 n=282 n=207
100% 21% 18% 24% 21% 16% 49% 51% 16% 36% 28% 20%
2019 n=1.029 n=218 n=184 n=209 n=241 n=177 n=513 n=516 n=167 n=368 n=288 n=206
100% 21% 18% 20% 23% 17% 50% 50% 16% 36% 28% 20%
2022 n=1.002 n=206 n=181 n=209 n=231 n=175 n=495 n=507 n=161 n=359 n=280 n=202
100% 21% 18% 21% 23% 17% 49% 51% 16% 36% 28% 20%
5025 n=1001 n=204 n=191 n=178 n=231 n=197 n=493 n=505 n=162 n=352 n=291 n=196
100% 20% 19% 18% 23% 20% 49% 50% 16% 35% 29% 20%

14.-20. September 2015 / 15.-25. Marz 2019 / 21.-29. Juni 2022 / 03.-07.

*Fehlende Prozentwerte bis 100 %
entfallen auf die Angabe , divers”

November 2025
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Erklarung Signifikanzen O

Was sind Signifikanzen?

* Sind zwei Prozentwerte unterschiedlich hoch, so kann dies auf einen systematischen Unterschied hindeuten. Es ist aber auch denkbar,
dass der Unterschied rein zufallig zustande gekommen ist, da ja nicht die gesamte Grundgesamtheit, sondern nur eine Stichprobe
befragt wurde.

* Indieser Ergebnisprasentation sind signifikante Unterschiede zwischen Prozentwerten (bei Skalierungsfragen immer fir die Top2 Box-
Werte) mit einer Fehlertoleranz von 5% durch Buchstaben ausgewiesen. Das bedeutet, dass der Unterschied, der in der Stichprobe
gemessen wurde, sehr wahrscheinlich auch in der Grundgesamtheit vorhanden ist. Allerdings besteht eine Irrtumswahrscheinlichkeit
von max. 5%.

* Um signifikante Unterschiede zwischen den Jahren zu verdeutlichen, werden anstatt der Buchstaben Pfeile integriert. Diese weisen die
signifikante Veranderung eines Wertes zwischen 2015, 2019, 2022 und 2025 aus:
. = Signifikant hoher als 2015, # = hoher als 2019, = hoher als 2022, ® = hoher als 2025
. = Signifikant niedriger als 2015, % = niedriger als 2019, = niedriger als 2022, ¥ = niedriger als 2025

Ein Lesebeispiel fir die Kennzeichnung der Signifikanzen ist auf dem folgenden Chart dargestellt.

nuggets — market research & consulting GmbH
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Lesebeispiel: Signifikanzen e

* Die Buchstaben hinter dem Wert geben an, zu welchen anderer Zahlenreihen dieser Wert signifikant groRer ist. D.h. der Buchstabe steht
immer nur beim grolReren der zwei Vergleichswerte.

Durchschnittlicher Kleidungsbestand . *W

(Kleidungsstiicke gesamt) 2025/1 0...

Der durchschnittliche Kleidungsbestand variiert kaum zwischen den Regionen oder unterschiedlichen Wohnumfeldern. Im Siiden hat sich der

Geschlecht Wohnumfeld

Groft Klei
Prauen Ménner stddtisch stddtisch Landlich
e B -A- -B- ==
g 3 -
114
38 92 21
b6
n=1.001 n=453 n=505 n=204 n=191 n=178 n=231 n=197 n=162 n=352 n=291 n=196 n=241 n=339 n=221
Basis: Alle Befragten, Signif. 5% (A B C D E), Signifikant hdher/niedriger als 2015 + ¥, hher/niedriger als 2015 4+ ¥, hiher/niedriger als 2022 + &
F8. Zunéchst mbchten wir erfahren, wie viele Kleid ficke Sie ich besitzen. Bitte schitzen Sie méglichst genau die Anzahl der folgenden Arten von Kleidungsstiicken
(ohne Unterwasche und Socken/ Strimpfe/ Strumpfhosen) in Inrem Besitz. nuggets — market research & consulting GmbH

7-25028 Fast Fashion 2025 — November 2025 13
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Zusammenfassung: Kleidungsbestand, Tragehaufigkeit und Lebensdauer o

Kleidungsbestand

* Inden Kleiderschranken der 18- bis 69-Jahrigen in
Deutschland liegen insgesamt rund fiinf Milliarden
Kleidungsstiicke.

* Im Durchschnitt besitzt eine Person dieser
Altersgruppe etwa 90 Teile, darunter auch Jacken
und Schuhe.

*  Am starksten vertreten sind kurzarmlige bzw.

armellose Oberteile (ca. 28 Stlick), gefolgt von langarmligen Oberteilen.

* Die Menge an Kleidung sagt jedoch wenig liber nachhaltiges Verhalten
aus. Menschen, die haufiger Second-Hand kaufen oder Reparaturen
nutzen, haben im Schnitt sogar einen groBeren Bestand.

Entwicklung seit 2015

Tragehaufigkeit & Lebensdauer

Rund ein Drittel des Kleidungsbestands wird nur
selten oder nahezu gar nicht genutzt.
Demgegeniiber wird knapp vierzig Prozent der
vorhandenen Kleidung regelmaRig getragen.

Bei Oberteilen und Hosen zeigt sich eine vergleichs-
weise kurze Nutzungsdauer: Ca. vierzig Prozent
werden innerhalb von spatestens drei Jahren wieder
aussortiert.

Jacken und Mantel weisen dagegen die langste Verweildauer im Besitz
auf. Sie werden berdurchschnittlich haufig getragen, bevor eine
Aussortierung erfolgt.

Mehr als die Halfte gibt Schuhe nach spatestens drei Jahren ab; zuvor
werden sie jedoch haufig getragen.

v

* Seit 2015 ist der durchschnittliche Kleidungsbestand erst zurlickgegangen, 2025 jedoch wieder leicht gestiegen — bleibt aber weiterhin
unter dem Niveau von 2015. Kleidung wird heute regelmaRiger getragen als 2022.

i Der Kleidungsbestand an kurzarmligen/armellosen Oberteilen hat sich im Vergleich zu 2015 deutlich verringert; andere Kategorien bleiben

weitgehend stabil.

* Frauen besitzen 2025 etwas mehr Kleidung als 2022, wahrend der Bestand bei Mannern und bei 18- bis 29-Jahrigen seit 2015 sinkt.
* Haushalte mit Kindern haben deutlich weniger Kleidung als vor zehn Jahren, Personen mit niedrigem Einkommen dagegen mehr als 2022.
* Obwohl viele Kleidungsstlicke lange im Besitz bleiben, ist die Tragehaufigkeit 2025 niedriger als zuvor. Hosen werden vor dem Aussortieren

deutlich weniger getragen als in den vergangenen Jahren.

nuggets — market research & consulting GmbH
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Ubersicht: Kleidungsbestand in Deutschland bei 18-69jihrigen . W
2015 vs. 2019 vs. 2022 vs. 2025 0...

Die Anzahl der Kleidungsstiicke in deutschen Kleiderschranken ist 2025 wieder leicht gestiegen. Gleichzeitig wird vorhandene Kleidung
regelmaliiger getragen als noch 2022.

Bevodlkerung 18-69 Jahre Gesamtbestand
- in Mio - - in Mrd. -

Durchschnittlicher Bestand/Person:
- Anzahl Kleidungsstiicke -

95,3 & 92,1 87,2 89,8 X 54,71 Mio. 56,26 Mio. 55,91 Mio. 55,92 Mio. o 5,214 Mrd. 5,182 Mrd. 4,875 Mrd. 5,022 Mrd.

Anteil an Kleidung, der ... getragen wird

regelmaRig hin und wieder selten fast nie
(mind. 1x alle 3 Wochen) (mind. 1x alle 3 Monate) (seltener als 1x alle 3 Monate) (max. 2x iiberhaupt getragen)
38,8 38,3 39,2

36,2

24,6 24,6 25,1 24,7
20;5 18,9 20,2 18,9 18,7 17’8

16,5 17,2

Basis: Alle Befragten, Signifikant héher als 2015 %, hoher als 2019 4, hoher als 2022 1, hoher als 2025 &
F8. Zunachst mochten wir erfahren, wie viele Kleidungsstiicke Sie personlich besitzen. Bitte schatzen Sie moglichst genau die Anzahl der folgenden Arten von Kleidungsstiicken in Ihrem Besitz.

7-25028 Fast Fashion 2025 — November 2025 9




Kleidungsbestand e

Nachdem der durchschnittliche Kleidungsbestand im Jahr 2022 im Vergleich zu 2015 deutlich zurlickgegangen war, ist er 2025 wieder leicht
angestiegen. Dennoch liegt der Wert weiterhin, wenn auch nicht signifikant, unter dem Niveau von 2015.

Gesamt Kleidungsbestand ' m m “ A %

2019 2022

Signifikanzen 1 )

92,1 87,2 89,8
@ Anzahl Kleidungsstiicke _ _ _
20 17 17

300+ D S

251-300 20
201-250
151-200 23 2 41 38
101-150
51-100 » 2 - -
0-50
n=1.011 n=1.029 n=1.002 n=1.001

Basis: Alle Befragten; Angaben in %, nur fir Mittelwert: Signifikant héher als 2015 #, héher als 2019 &, héher als 2022 %, héher als 2025 &
F8. Zunachst mochten wir erfahren, wie viele Kleidungsstiicke Sie persoénlich besitzen. Bitte schatzen Sie moglichst genau die Anzahl der folgenden Arten von Kleidungsstiicken
(ohne Unterwésche und Socken/ Striimpfe/ Strumpfhosen) in Ihrem Besitz. nuggets — market research & consulting GmbH
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Kleidungsbestand > ‘ 5

Im Vergleich zu 2015 gibt es heute deutlich weniger kurzarmlige oder armellose Oberteile in den Kleiderschranken. Alle anderen Kleiderarten
bleiben 2025 auf einem d@hnlichen Niveau wie in den Vorjahren.

Kleider

Oberteile ' Oberteile m Jacken Hosen i Rocke & Paar {;
kurz-/armellos langarmlig & Mantel i Schuhe Qéa

2015 2019 | 2022 2025 2019 | 2022 | 2025 2019 | 2022 | 2025 2019 | 2022 @ 2025

2019 | 2022 2025 2019 | 2022 2025
Signifikanzen * % 2 ) * *

t*t

30,1 2955 280 27,7
@ Anzahl 21,4 211

18,9 20,3
Kleidungs- ....-- 86 79 83 A6 140 136 141 497 g5 g5 100 156 142 13,9 14,2
i --____----————----
11
o -1 L ool =

33
21-30
AR AEHABHAE
- !--!- =

n=1.001 n=1.029 n=1.002 n=1.001 n=1.011 n=1.029 n=1.002 n=1.001 n=1.011 n=1.029 n=1.002 n=1.001 n=1.011 n=1.029 n=1.001 n= 1.002 n=500

n=513 n=495 n=493 n=1.011 n=1.029 n=1.002 n=1.001

Basis: Alle Befragten; Angaben in %, nur fur Mittelwert: Signifikant hoher als 2015 #, hoher als 2019 4, héher als 2022 1, héher als 2025 4
F8. Zunachst mochten wir erfahren, wie viele Kleidungsstiicke Sie persoénlich besitzen. Bitte schatzen Sie moglichst genau die Anzahl der folgenden Arten von Kleidungsstiicken
(ohne Unterwésche und Socken/ Striimpfe/ Strumpfhosen) in Ihrem Besitz. nuggets — market research & consulting GmbH

7-25028 Fast Fashion 2025 — November 2025 11



Durchschnittlicher Kleidungsbestand o W
(Kleidungsstiicke gesamt) °

Wahrend Frauen 2025 etwas mehr Kleidungsstiicke besitzen als 2022, ist der Bestand bei Mannern tber die Jahre stetig gesunken und liegt
nun deutlich unter dem Niveau von 2015. 18- bis 29-Jahrige haben ihren Kleidungsbestand kontinuierlich reduziert.

Alter

Geschlecht

Total

18-29 Jahre 30-39 Jahre 40-49 Jahre

2019 | 2022 2025 2019 2022 2025 2019 | 2022 2025 2019 | 2022 2025 2019 2022 2025 2019 | 2022 2025 2019 |2022| 2025 2019 [ 2022 2025
-B- B -D - -B- N -D- -F- [=G- -H- -B- N -D- -F- [=G- -H- .- [ -L- -N- [-0- -P- -R- | =8-| -T-
) - - - E* °F G H 1t - - S - - * - Ct* - & BRt - D - - C DH * - - DH%

18 ., 114
107 o8 104 104 5
92 g7 90 92 7 92 94 94 o3 a8
83 82 82 84
III i | II | I II I II

n=1.011 n=1.029 n=1002 n=1.001 n=500 n=513 n=495 n=493 n=511 n=516 n=507 n=505 n=211 n=218 n=206 n=204 n=179 n=184 n=181 n=191 n=238 n=209 n=209 n=178 n=217 n=241 n=231 n=231 n=166 n=177 n=175 n=179

Frauen Manner

104
91

Basis: Alle Befragten, Signif. 5% (A B C ...T), Signifikant hoher als 2015 #, hoher als 2019 #, hoher als 2022 1, hoher als 2025
F8. Zunachst mochten wir erfahren, wie viele Kleidungsstiicke Sie persoénlich besitzen. Bitte schatzen Sie moglichst genau die Anzahl der folgenden Arten von Kleidungsstiicken
(ohne Unterwésche und Socken/ Striimpfe/ Strumpfhosen) in Ihrem Besitz. nuggets — market research & consulting GmbH
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Durchschnittlicher Kleidungsbestand o W
(Kleidungsstiicke gesamt) 2025/1 et

Der durchschnittliche Kleidungsbestand variiert kaum zwischen den Regionen oder unterschiedlichen Wohnumfeldern. Im Stiden hat sich der
durchschnittliche Kleiderbestand im Vergleich zum Jahr 2019 deutlich verringert.

Geschlecht Wohnumfeld
GroR3- Klein-
Frauen Manner stadtisch stadtisch Landlich
-A- == -A- -B- -C-
114
104
99
90 91 90 88 88 92 91
I |
n=1.001 n=493 n=505 n=204 n=191 n=178 n=231 n=197 n=162 n=352 n=291 n=196 n=441 n=339 n=221

Basis: Alle Befragten, Signif. 5% (A B C D E), Signifikant héher/niedriger als 2015 # ¥, héher/niedriger als 2019 & %, hoher/niedriger als 2022

F8. Zunachst mochten wir erfahren, wie viele Kleidungsstiicke Sie persoénlich besitzen. Bitte schatzen Sie moglichst genau die Anzahl der folgenden Arten von Kleidungsstiicken
nuggets — market research & consulting GmbH
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Durchschnittlicher Kleidungsbestand o *W
(Kleidungsstiicke gesamt) 2025/2 O

Personen mit Kindern im Haushalt verfligen 2025 tber deutlich weniger Kleidung im Kleiderschrank als noch vor zehn Jahren. Menschen mit
niedrigem Einkommen besitzen in diesem Jahr splrbar mehr Kleidungsstlicke als 2022.

HH-GroRe Kinder im HH Formale Bildung Einkommen

1-2
Personen Nein Mittel Niedrig
-A- -B- -B- -C-

n=1.001 n=630 n=371 n=290 n=711 n=559 n=307 n=135 n=460 n=341 n=126

Basis: Alle Befragten, Signif. 5% (A B C), Signifikant hoher/niedriger als 2015 # ¥, hdher/niedriger als 2019 # ¥, héher/niedriger als 2022
F8. Zunachst mochten wir erfahren, wie viele Kleidungsstiicke Sie persoénlich besitzen. Bitte schatzen Sie moglichst genau die Anzahl der folgenden Arten von Kleidungsstiicken
(ohne Unterwésche und Socken/ Striimpfe/ Strumpfhosen) in Ihrem Besitz. nuggets — market research & consulting GmbH
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Durchschnittlicher Kleidungsbestand o W
(Kleidungsstiicke gesamt) 2025/3 O

Personen, die Kleidung reparieren oder reparieren lassen, verfliigen tiber einen deutlich groReren Kleidungsbestand als diejenigen, die dies
noch nie getan haben. Second-Hand-Kaufer hingegen haben ihren Bestand im Vergleich zu 2015 und 2019 spirbar reduziert.

Second-Hand-Kaufer Schuhreparateure Kleidungsreparateur

In den letzten Vor mehr als 6 : In den letzten Vor mehr als 6 : In den letzten Vor mehr als :
Noch nie Noch nie Noch nie

6 Monaten Monaten 6 Monaten Monaten 6 Monaten 6 Monaten
-A- -B- -C- -A- -B- -C- -A- -B- -C-

94 94 101
92
90 85
l I I l I |
n=1.001 n=221 n=291 n=489 n=102 n=448 n=451 n=305 n=356 n=340

Basis: Alle Befragten, Signif. 5% (A B C), Signifikant hoher/niedriger als 2015 # ¥, héher/niedriger als 2019 ® ¥, héher/niedriger als 2022 # &
F8. Zunachst mochten wir erfahren, wie viele Kleidungsstiicke Sie persoénlich besitzen. Bitte schatzen Sie moglichst genau die Anzahl der folgenden Arten von Kleidungsstiicken
(ohne Unterwésche und Socken/ Striimpfe/ Strumpfhosen) in Ihrem Besitz. nuggets — market research & consulting GmbH
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Durchschnittlicher Kleidungsbestand o W

(Kleidungsstiicke gesamt) 2025/4 e

Freude am Kleidungskauf und der Wunsch nach einem guten Aussehen gehen mit einem groRReren Kleidungsbestand einher. Diejenigen, die
weniger Spald am Kauf neuer Kleidung haben, besitzen heute dennoch deutlich mehr Kleidungsstiicke als noch 2022.

Gutes Aussehen Habe Spaf Achte auf Siegel
ist sehr wichtig

Preiskaufer beim Kleidungskauf Nachhaltigkeit sind hilfreich

Ja Nein Nein Ja Nein Ja Nein
-A- -B- -B- -A- -B- -A- -B-

108
20
79 77
n=1.001 n=496 n=505 n=346 n=267 n=397 n=262 n=318 n=294 n=494 n=180

Basis: Alle Befragten, Signif. 5% (A B), Signifikant héher/niedriger als 2015 # ¥, héher/niedriger als 2019 ® ¥, héher/niedriger als 2022 + &
F8. Zunachst mochten wir erfahren, wie viele Kleidungsstiicke Sie persoénlich besitzen. Bitte schatzen Sie moglichst genau die Anzahl der folgenden Arten von Kleidungsstiicken
(ohne Unterwésche und Socken/ Striimpfe/ Strumpfhosen) in Ihrem Besitz. nuggets — market research & consulting GmbH
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Durchschnittliche Lebensdauer/1 e

Obwohl die meisten Oberteile, Jacken und Mantel weiterhin liberwiegend langer als drei Jahre im Kleiderschrank verbleiben, ist die
durchschnittliche Tragehaufigkeit im Jahr 2025 deutlich niedriger als in den Vorjahren.

Oberteile Oberteile m Jacken

kurzarmlig/ armellos langarmlig & Mantel
2019 2022 2019 2022 2019 2022
Signifikanzen * * * - 2t * 49

@ Tragehaufigkeit 145,1 151,4 150,0 126,7 132,9 145,4 144,5 123,6 192,1 224,1 192,8 177,0

mehr als 3 Jahre

1-3 Jahre

tte
PR tte

*+4
14 14
wegerais 1o MEN 2 HE KB Elvvomm =m mE BB B BN Bl

n=1.010 n=1.028 n=999 n=998 n=1.008 n=1.026 n=994 n=995 n=1.011 n=1.029 n=1.002 n=1.001

Basis: Befragte, die mindestens eins der folgenden Art von Kleidungsstiicken besitzen, Angaben in %, Signifikant hoher als 2015 #, hoher als 2019 4, héher als 2022 1, héher als 2025
F10/F12. Wie lange behalten Sie ein Kleidungsstiick durchschnittlich, bevor Sie es aussortieren?
F11/F13. Und wie haufig tragen Sie im Durchschnitt ein Kleidungsstiick in jeder dieser Kategorien, bevor Sie es aussortieren? nuggets — market research & consulting GmbH
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Durchschnittliche Lebensdauer/2 e

2025 werden Hosen vor dem Aussortieren deutlich weniger oft genutzt als in den Vorjahren. Rocke und Kleider zeigen dagegen eine
weitgehend stabile Nutzungsfrequenz. Schuhe werden vor dem Aussortieren deutlich seltener verwendet als noch 2019.

Rocke & Paar

Kleider Schuhe

2019 2022 2019 2022
Signifikanzen ) 1 * 2 )

@ Tragehaufigkeit 181,4 197,5 177,1 158,3 103,0 113,6 117,7 97,6 226,6 253,6 229,1 211,0

mehr als 3 Jahre

t *
1-3 Jahre
tee
tee 04
tee
wenigerals 1ahr MG BEN tem mm Kl * | 10 |
n=1.011 n=1.026 n=1.000 n=995 n=457 n=448 n=440 n=457 n=1.011 n=1.029 n=1.002 n=1.001

Basis: Befragte, die mindestens eins der folgenden Art von Kleidungsstiicken besitzen, Angaben in %, Signifikant hoher als 2015 #, hoher als 2019 4, héher als 2022 1, héher als 2025
F10/F12. Wie lange behalten Sie ein Kleidungsstiick durchschnittlich, bevor Sie es aussortieren?
F11/F13. Und wie haufig tragen Sie im Durchschnitt ein Kleidungsstiick in jeder dieser Kategorien, bevor Sie es aussortieren? nuggets — market research & consulting GmbH
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Zusammenfassung: Umgang mit Kleidung (1/2) o

Umgang mit Kleidung

Rund 83 % der knapp flnf Milliarden Kleidungsstiicke in deutschen Haushalten wurden als Neuware gekauft.
Nur ein kleiner Teil wurde jemals repariert oder verandert. Insgesamt zeigt sich, dass Kleidung eher
abgegeben als durch Reparatur langer genutzt wird.
Getragene Kleidung anzunehmen ist wenig verbreitet. Zwar hat etwa die Halfte der Befragten bereits
Second-Hand gekauft, doch nur wenige leihen, tauschen oder teilen Kleidung aktiv.
* Gleichzeitig haben 72 % schon einmal Kleidung an Unbekannte verschenkt oder gespendet.
* Etwa jeder/ jede Zweite hat Kleidung schon einmal reparieren lassen oder selbst ausgebessert; bei
Schuhen liegt dieser Anteil bei 55 %. Unter 40-Jahrige nutzen Reparaturen deutlich seltener.
* Der Kauf gebrauchter Kleidung ist zuletzt vor allem in der Gruppe der 18- bis 29-Jdhrigen gestiegen.
* Gemeinsame Kaufe zum spateren Teilen bleiben selten, kommen aber bei Jingeren und in Stadten
haufiger vor.
Frauen sind in fast allen Bereichen des nachhaltigen Kleidungsverhaltens aktiver als Manner, mit Ausnahme
von Tausch- und Leihaktivitaten.
Jiingere (bis 39 Jahre) nutzen MaRnahmen zur Verlangerung der Lebensdauer weniger, sind jedoch
wesentlich engagierter beim Tauschen, Verleihen, Ausleihen und Teilen.
Insgesamt deutet nachhaltiger Konsum auf ein breiteres, bewusstes Verhalten hin: Personen, die auf Nachhaltigkeit achten oder Siegel als hilfreich
ansehen, nutzen haufiger Reparaturen, kaufen eher Second-Hand und sind liberdurchschnittlich oft in Tausch- und Leihaktivitaten eingebunden.
Neben finanziellen oder emotionalen Motiven gewinnen zunehmend 6kologische und ethische Griinde an Bedeutung.

nuggets — market research & consulting GmbH
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Zusammenfassung: Umgang mit Kleidung (2/2) °

Entwicklung seit 2015 Iﬁ'l--

2015

e Seit 2015 hat sich der Umgang mit nicht mehr bendtigter Kleidung spirbar verandert. Verkaufte Second-Hand-Stiicke haben deutlich zugenommen,
bleiben jedoch klar hinter dem weiterhin haufigsten Entsorgungsweg zurlick: dem Wegwerfen.
*  Gleichzeitig wird Kleidung auch 2025 haufiger gebraucht gekauft als in friiheren Jahren.

Second-Hand-Kauf Tauschen, Verleihen und Ausleihen

* Reparaturen werden insgesamt * Der Kauf gebrauchter Kleidung ist * Tauschaktivititen nehmen im Vergleich zu 2022 leicht zu, vor allem
seltener genutzt als in den seit 2015 kontinuierlich gestiegen. bei den 18- bis 29-Jahrigen, bleiben aber insgesamt selten.
Vorjahren. * Neben den 18- bis 29-Jahrigen * Auch das Ausleihen liiber kommerzielle Anbieter wird haufiger

* Vor allem Personen zwischen 30 greifen inzwischen auch Manner genutzt als 2019 und 2022, ist jedoch weiterhin eine Nische,
und 39 Jahren lassen Kleidung und Menschen in norddeutschen besonders in GroRstadten und bei Personen unter 40 Jahre.
heute deutlich seltener reparieren Regionen deutlich haufiger zu * Deutlich gewachsen ist das private Verleihen/ Ausleihen: Manner
als 2022. Second-Hand. verleihen haufiger als 2019 und leihen deutlich mehr aus als 2019

* Der Anteil derjenigen, die noch * Auch Personen, denen ihr und 2022, im Osten wird insgesamt mehr ausgeliehen. Die hochsten
nie Schuhe reparieren lieRen, ist Erscheinungsbild besonders Werte finden sich in Grof3stadten.
besonders bei Frauen gestiegen. wichtig ist, kaufen 2025 haufiger

* Auf dem Land werden Schuhe gebraucht als in den Vorjahren.

weiterhin seltener repariert als in
GroRstadten. Gemeinsamer Kleidungskauf

* Gemeinsamer Kauf zum spateren Teilen ist zwar weiterhin selten, tritt 2025 aber haufiger auf als
2019 und 2022. Am verbreitetsten ist dieses Verhalten bei den 18- bis 29-Jahrigen, gefolgt von

den 30- bis 39-Jahrigen.
nuggets — market research & consulting GmbH
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Ubersicht: Kleidungsbestand, Tragehiufigkeit und Art des Erwerbs 2025 0...

Rund 5 Milliarden Kleidungsstiicke liegen in deutschen Schranken, doch weniger als die Halfte davon wird regelmafiig genutzt. Der Grofteil
wurde neu gekauft und nur ein Bruchteil wurde jemals repariert oder umgearbeitet.

Durchschnittlicher Bestand/Person: Bevolkerung 18-69 Jahre Gesamtbestand
- Anzahl Kleidungsstiicke - - in Mio - - in Mrd. -
2025 2025 2025
89,8 X 55,92 Mio — 5,022 Mrd.
Anteil an Kleidung, der ... getragen wird Art des Erwerbs Anteil der Kleidung, der...wurde

umgearbeitet

o habe ich selbst neu gekauft _ 83
® regelmaRig

gebraucht gekauft 8

hin und wieder geschenkt bekommen 6

. m weder noch
ausgeliehen bekommen | 0
u selten

durch Tausch bekommen 1

) m repariert
(fast) nie selbst hergestellt oder fiir mich anfertigen lassen 1 P

Basis: Alle Befragten, Angaben in %
F9. Sie haben gerade angegeben, dass Sie etwa ... Kleidungsstilicke besitzen. Wie sind Sie zu diesen Kleidungsstiicken gekommen?
F10. Und haben Sie von lhren Kleidungsstiicken auch schon einmal eines oder mehrere repariert/ reparieren lassen oder umgearbeitet bzw. zu etwas Neuem verarbeitet?
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Ubersicht: Umgang mit Kleidung e

2025 werden gebrauchte Kleidungsstiicke deutlich haufiger verkauft als in den Vorjahren. Trotzdem bleibt das Wegwerfen weiterhin der
haufigste Umgang mit nicht mehr bendtigter Kleidung.

Kleidung weggeworfen ) 39 48 12 36 51 13 43 43 10 40 50
* * * * *

Kleidung Unbekannten gescheni/ gespendet. [JEFRIET: w6 Q05 a3 2 B o6 L2 a2 § 23 @3 39
*t * * *

tff

fif

Kleidung selbst repariert 42 30 28 50 23 27 49 27 24 49 27 p
* * * * *

Kleidung verliehen 68 22 10 74 17 8 73 19 8 71 21 8
*t 2 * 1 )

B Noch nie [ Vor mehr als 6 Monaten [ Inden letzten 6 Monaten

Basis: Alle Befragten, Angaben in %, Signifikant héher als 2015 #, héher als 2019 &, héher als 2022 -, héher als 2025 &
F14. Wann — wenn Uberhaupt schon einmal — haben Sie die folgenden Dinge zuletzt mit Ihrer eigenen Kleidung getan? nuggets — market research & consulting GmbH
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Ubersicht: Erwerb von Kleidung e

Auch im Jahr 2025 wurde Kleidung weiterhin haufig gebraucht gekauft, auch deutlich mehr als in den Vorjahren. Das Tauschen oder Ausleihen
von Kleidung spielt dagegen kaum eine Rolle.

Total 2015 (n=1.011) Total 2019 (n=1.029) Total 2022 (n 1.002) Total 2025 (n=1.001)

1 * L

Kleidung gebraucht gekauft

g P 8 Nicht abgefragt in 2015 E E 70 E

Kieidung selbst hergestelit | PR TN 8 9

Nicht abgefragt in 2015 E E ﬂ

t et
Kieidung getauscht. | "\ — E — E s |84
tt
ausgeliehen icht abgefragt in 2015 21 24
B Noch nie Vor mehr als 6 Monaten [ In den letzten 6 Monaten

Basis: Alle Befragten, Angaben in %, Signifikant héher als 2015 #, héher als 2019 &, héher als 2022 -, héher als 2025 &
F14. Wann — wenn Uberhaupt schon einmal — haben Sie die folgenden Dinge zuletzt mit Ihrer eigenen Kleidung getan? nuggets — market research & consulting GmbH
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Umgang mit Kleidung: o %

Kaputte Schuhe vom Schuster reparieren lassen 2025/1 ‘...

Vor allem jungere Menschen haben noch nie Schuhe reparieren lassen. Bei Frauen ist der Anteil derjenigen, die bislang keine Schuhe zur
Reparatur gegeben haben, im Vergleich zu 2015 und 2019 deutlich angestiegen.

Schuhe vom Schuster
reparieren lassen

Geschlecht

B Noch nie [ Vor mehr als 6 Monaten [ Inden letzten 6 Monaten

Basis: Alle Befragten, Angaben in %, Signif. 5% (A B C D E), Signifikant héher/niedriger als 2015 # ¥, hoher/niedriger als 2019 # ¥, hoher/niedriger als 2022 © &
F14. Wann — wenn Uberhaupt schon einmal — haben Sie die folgenden Dinge zuletzt mit Ihrer eigenen Kleidung getan? nuggets — market research & consulting GmbH
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Umgang mit Kleidung: o %
L

Kaputte Schuhe vom Schuster reparieren lassen 2025/2 o

Auch wenn sich insgesamt nur geringe regionale Unterschiede zeigen, lassen Menschen auf dem Land ihre Schuhe deutlich seltener beim
Schuster reparieren als Personen in GroRstadten.

Schuhe vom Schuster
reparieren lassen

Total 2025

GroRstadtisch -A- (n=441)

Wohnumfeld Kleinstadtisch -B- (n=339)
TA 2
ndich - oz T e
A s 2 2 2
B Noch nie [ Vor mehr als 6 Monaten [ Inden letzten 6 Monaten

Basis: Alle Befragten, Angaben in %, Signif. 5% (A B C D), Signifikant hoher/niedriger als 2015 # ¥, hoher/niedriger als 2019 # ¥, héher/niedriger als 2022 # &
F14. Wann — wenn Uberhaupt schon einmal — haben Sie die folgenden Dinge zuletzt mit Ihrer eigenen Kleidung getan? nuggets — market research & consulting GmbH
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Umgang mit Kleidung: o %

Kaputte Schuhe vom Schuster reparieren lassen 2025/3 )

Wer wenig Wert auf Nachhaltigkeit legt, Siegel nicht hilfreich findet oder besonders preisbewusst ist, nimmt die Leistungen eines Schusters
deutlich seltener in Anspruch.

Schufle vom Schuster Total 2025 . (n=1.001}
reparieren lassen

Ja
Gutes Aussehen

ist sehr wichtig

Preiskaufer

Habe SpaR
beim Kleidungskauf

Achte auf
Nachhaltigkeit

Siegel
sind hilfreich

B Noch nie [ Vor mehr als 6 Monaten [ Inden letzten 6 Monaten

Basis: Alle Befragten, Angaben in %, Signif. 5% (A B), Signifikant héher/niedriger als 2015 * ¥, héher/niedriger als 2019 4 ¥, héher/niedriger als 2022 © &
F14. Wann — wenn Uberhaupt schon einmal — haben Sie die folgenden Dinge zuletzt mit Ihrer eigenen Kleidung getan? nuggets — market research & consulting GmbH
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Umgang mit Kleidung: o %

Kaputte Schuhe vom Schuster reparieren lassen 2025/4 ‘...

Personen, die ihre Kleidung nicht reparieren oder reparieren lassen, nutzen in der Regel auch keine Schuhreparaturdienste. Wer hingegen
Second-Hand-Kleidung kauft, |asst auch haufiger Schuhe reparieren.

Schul'fe vom Schuster Total 2025 . o100}
reparieren lassen

In den letzten

6 Monaten (n=221)

Second-Hand- Vor mehr als 6

Kiufer Monaten (n=291)

(n=489)

In den letzten
6 Monaten

(n=305)

Vor mehr als 6

Monaten (=25

Kleidungsreparateur

Noch nie

Noch nie (n=340)

B Noch nie Vor mehr als 6 Monaten B Inden letzten 6 Monaten

Basis: Alle Befragten, Angaben in %, Signif. 5% (A B C), Signifikant hoher/niedriger als 2015 # ¥, héher/niedriger als 2019 & ¥, héher/niedriger als 2022
F14. Wann — wenn Uberhaupt schon einmal — haben Sie die folgenden Dinge zuletzt mit Ihrer eigenen Kleidung getan? nuggets — market research & consulting GmbH
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Umgang mit Kleidung: .
Kaputte Kleidung (auBer Schuhe) selbst repariert 2025/1 %

Rund die Halfte der Befragten, unabhangig vom Alter, hat beschadigte Kleidung bisher nie selbst repariert. Der Anteil der Manner, die ihre
Kleidung nie selbst reparieren, liegt deutlich Gber dem der Frauen.

3

Kaputte KIel.dung Total 2025 (n=1.001)
selbst repariert

Frauen (n=493)

(o]
-

Geschlecht

[y
[(-]

(n=505)

H
~N

o)

N

N
@

-~ (n=204)

(n=191)

(n=178)

»
(o)

(n=231)

(n=197)

B Noch nie Vor mehr als 6 Monaten B Inden letzten 6 Monaten

Basis: Alle Befragten, Angaben in %, Signif. 5% (A B C D E), Signifikant héher/niedriger als 2015 # ¥, hoher/niedriger als 2019 ® %, héher/niedriger als 2022 ¢ &
F14. Wann — wenn Uberhaupt schon einmal — haben Sie die folgenden Dinge zuletzt mit Ihrer eigenen Kleidung getan? nuggets — market research & consulting GmbH
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Umgang mit Kleidung:

Kaputte Kleidung (auBBer Schuhe) selbst repariert 2025/2

In Kleinstadten und landlichen Regionen gibt mehr als die Halfte der Befragten an, noch nie selbst Kleidung repariert zu haben. In
Grol3stadten hingegen wird Kleidung deutlich haufiger eigenhandig repariert.

3

Kaputte KIel.dung Total 2025 (n=1.001)
selbst repariert

N

N (n=162)

a6
=<n=352> T 24
(n=291) s L »® ]
. 5 2|
C
eropstiatisch - eey NN 2%
Wohnumfeld Kleinsesdtisch T (-39, —i 2|
Lindlich -C- (n=221)
A
B Noch nie Vor mehr als 6 Monaten B Inden letzten 6 Monaten

Basis: Alle Befragten, Angaben in %, Signif. 5% (A B C D), Signifikant hoher/niedriger als 2015 # ¥, héher/niedriger als 2019 ® ¥, héher/niedriger als 2022
F14. Wann — wenn Uberhaupt schon einmal — haben Sie die folgenden Dinge zuletzt mit Ihrer eigenen Kleidung getan? nuggets — market research & consulting GmbH
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Umgang mit Kleidung: o %

Kaputte Kleidung (auBer Schuhe) selbst repariert 2025/3 e

Personen, die beim Kleiderkauf gezielt auf Nachhaltigkeit achten und fir die Sigel hilfreich sind, greifen deutlich haufiger selbst zur Nadel und
reparieren ihre Kleidung eigenstandig.

Kaputte Klel.dung Total 2025 (n=1.001)
selbst repariert

Ja

Gutes Aussehen
ist sehr wichtig

Preiskaufer

Habe SpaR
beim Kleidungskauf

Achte auf
Nachhaltigkeit

Siegel
sind hilfreich

B Noch nie [ Vor mehr als 6 Monaten [ Inden letzten 6 Monaten

Basis: Alle Befragten, Angaben in %, Signif. 5% (A B C), Signifikant héher/niedriger als 2015 # ¥, héher/niedriger als 2019 4 ¥, héher/niedriger als 2022 © &
F14. Wann — wenn Uberhaupt schon einmal — haben Sie die folgenden Dinge zuletzt mit Ihrer eigenen Kleidung getan? nuggets — market research & consulting GmbH
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Umgang mit Kleidung: o %
: : O
o

Kaputte Kleidung (auBBer Schuhe) reparieren lassen 2025/1 e

Etwa die Halfte hat schon einmal Kleidung reparieren lassen, in den vergangenen sechs Monaten jedoch nur eine kleine Minderheit.
Besonders in der Altersgruppe der 30- bis 39-Jahrigen gibt es viele, die noch nie beschadigte Kleidung zur Reparatur gegeben haben, deutlich
mehr als in 2022.

Kaputte Kleidung

. Total 2025
reparieren lassen

(n=1.001)

N

Frauen (n=493)

Geschlecht
(n=505)

-~ (n=204)

»
o

‘ u.l
=
(<)]

[y
H

(n=191)
#+ACD

=
wn

(n=178)

(n=231)

51

=
m
© [
=

(n=197)
B

B Noch nie Vor mehr als 6 Monaten B Inden letzten 6 Monaten

Basis: Alle Befragten, Angaben in %, Signif. 5% (A B C D E), Signifikant héher/niedriger als 2015 # ¥, héher/niedriger als 2019 # ¥, hoher/niedriger als 2022
F14. Wann — wenn Uberhaupt schon einmal — haben Sie die folgenden Dinge zuletzt mit Ihrer eigenen Kleidung getan? nuggets — market research & consulting GmbH
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Umgang mit Kleidung: .

Kaputte Kleidung (auBer Schuhe) reparieren lassen 2025/2 e

Im Stiden ist der Anteil derjenigen, die noch nie Kleidung reparieren lassen haben, besonders hoch. In Grof3stadten wird Kleidung deutlich
haufiger zur Reparatur gegeben als in kleinerem oder landlichem Umfeld.

!

Kapu'(.te Kleidung Total 2025 . (n=1.001)
reparieren lassen

N (n=162)

H
N

=
N

(n=352)
*C

6 (n=291)
ABD

[y
(=)]

(n=196)

>
>
[y
H

=
(]

(@]
(@]
=
(Y
I

GroRstadtisch -A- (n=441)

Wohnumfeld Kleinstadtisch -B- (n=339)

(9]
~N

Landlich -c- (n=221)

B Noch nie Vor mehr als 6 Monaten B Inden letzten 6 Monaten

Basis: Alle Befragten, Angaben in %, Signif. 5% (A B C D), Signifikant hoher/niedriger als 2015 # ¥, héher/niedriger als 2019 ® ¥, héher/niedriger als 2022
F14. Wann — wenn Uberhaupt schon einmal — haben Sie die folgenden Dinge zuletzt mit Ihrer eigenen Kleidung getan? nuggets — market research & consulting GmbH
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Umgang mit Kleidung: o %

Kaputte Kleidung (auBer Schuhe) reparieren lassen 2025/3 e

Personen mit geringem Nachhaltigkeitsbewusstsein, Menschen, die Siegel nicht hilfreich finden, sowie diejenigen, die beim Kauf primar auf
den Preis schauen, lassen am seltensten Kleidung reparieren.

Kapu",te Kleidung Total 2025 . (n=1.001)
reparieren lassen

Ja
Gutes Aussehen

ist sehr wichtig

Preiskaufer

Habe SpaR
beim Kleidungskauf

Achte auf
Nachhaltigkeit

Siegel
sind hilfreich

B Noch nie [ Vor mehr als 6 Monaten [ Inden letzten 6 Monaten

Basis: Alle Befragten, Angaben in %, Signif. 5% (A B), Signifikant héher/niedriger als 2015 * ¥, héher/niedriger als 2019 4 ¥, héher/niedriger als 2022 © &
F14. Wann — wenn Uberhaupt schon einmal — haben Sie die folgenden Dinge zuletzt mit Ihrer eigenen Kleidung getan? nuggets — market research & consulting GmbH
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Umgang mit Kleidung: o %

Kaputte Kleidung (auBBer Schuhe) reparieren lassen 2025/4 O

Wer seine Schuhe nicht reparieren lasst, nutzt in der Regel auch keine Reparaturangebote fir Kleidung.

Kaputte Kieidung oaizzs [N o B

reparieren lassen

6 Monaten . 221)

C C
Kiufer Monaten AC C
N s | 9
1+ 17 AB 4
6 Monaten C BC
Schuhreparateur
Monaten A AC C
Noch nie o b 8
AB
B Noch nie [ Vor mehr als 6 Monaten [ Inden letzten 6 Monaten

Basis: Alle Befragten, Angaben in %, Signif. 5% (A B C), Signifikant héher/niedriger als 2015 # ¥, héher/niedriger als 2019 4 ¥, héher/niedriger als 2022 © &
F14. Wann — wenn Uberhaupt schon einmal — haben Sie die folgenden Dinge zuletzt mit Ihrer eigenen Kleidung getan? nuggets — market research & consulting GmbH
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Umgang mit Kleidung: .
Kleidung gebraucht gekauft 2025/1 o8

3

Der Anteil der Personen, die Kleidung gebraucht kaufen, ist gegenliber den Vorjahren deutlich gestiegen. Auch Manner greifen inzwischen
deutlich haufiger zu Second-Hand-Kleidung. Am haufigsten nutzen 18- bis 29-Jahrige diese Moglichkeit.

Kleidung gebraucht Total 2025 (n=1.001)
gekauft

Frauen (n=493)

-
-
»
»
s

“
B NN
o
» B
»

*B

Geschlecht
(n=505)

>
-
@«

-~ (n=204)

-
-

*+ 14 CE % DE

F-Y
~N

‘>
HmH

(n=191)

(n=178)

A¥ *+19E
(s
Ay 2E
(n=197) “ 11
ABCD
B Noch nie Vor mehr als 6 Monaten B Inden letzten 6 Monaten

Basis: Alle Befragten, Angaben in %, Signif. 5% (A B C D E), Signifikant héher/niedriger als 2015 # ¥, hoher/niedriger als 2019 ® %, héher/niedriger als 2022 ¢ &
F14. Wann — wenn Uberhaupt schon einmal — haben Sie die folgenden Dinge zuletzt mit Ihrer eigenen Kleidung getan? nuggets — market research & consulting GmbH
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Umgang mit Kleidung: °
Kleidung gebraucht gekauft 2025/2 e

Im Norden wurde im Vergleich zu 2022 und 2019 deutlich haufiger gebrauchte Kleidung gekauft — vor allem in grél3eren und kleineren
Stadten. In landlichen Regionen ist der Kauf gebrauchter Kleidung hingegen weiterhin eher uniblich.

Kleidung gebraucht Total 2025 (n=1.001)
gekauft

-
-
»
»
s

N (n=162)

-
-

+ 4BCD

H»H»H»H H

(n=352)

(n:ZQl)

>
«

>
«

(n=196)

GroBstadtisch -A- (n=441) *+1C

‘ H«%

Wohnumfeld Kleinstadtisch -B- (n=339) P

-
@«
»

3

I

Landlich -c- (n=221)

>
w

B Noch nie Vor mehr als 6 Monaten B Inden letzten 6 Monaten

Basis: Alle Befragten, Angaben in %, Signif. 5% (A B C D), Signifikant hoher/niedriger als 2015 # ¥, héher/niedriger als 2019 ® ¥, héher/niedriger als 2022
F14. Wann — wenn Uberhaupt schon einmal — haben Sie die folgenden Dinge zuletzt mit Ihrer eigenen Kleidung getan? nuggets — market research & consulting GmbH
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Umgang mit Kleidung: o %

Kleidung gebraucht gekauft 2025/3 e

Personen, denen ihr auBeres Erscheinungsbild wichtig ist, haben 2025 deutlich haufiger gebrauchte Kleidung gekauft als in den Vorjahren.
Auch ein starker ausgepragtes Nachhaltigkeitsbewusstsein tragt dazu bei, dass gebrauchte Kleidung vermehrt nachgefragt wird.

Kleidung gebraucht Total 2025 (n=1.001)
gekauft .. % 2 I 2 |

Ja

Gutes Aussehen
ist sehr wichtig

Preiskaufer

Habe SpaR
beim Kleidungskauf

Achte auf
Nachhaltigkeit

Siegel
sind hilfreich

B Noch nie [ Vor mehr als 6 Monaten [ Inden letzten 6 Monaten

Basis: Alle Befragten, Angaben in %, Signif. 5% (A B), Signifikant héher/niedriger als 2015 * ¥, héher/niedriger als 2019 4 ¥, héher/niedriger als 2022 © &
F14. Wann — wenn Uberhaupt schon einmal — haben Sie die folgenden Dinge zuletzt mit Ihrer eigenen Kleidung getan? nuggets — market research & consulting GmbH
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Umgang mit Kleidung: o %
o

Kleidung getauscht 2025/1 G

Im Vergleich zu 2022 wurde etwas mehr Kleidung getauscht, besonders bei den 18- bis 29-Jahrigen. Insgesamt bleibt das Tauschen von
Kleidung jedoch weiterhin wenig verbreitet.

Kleidung getauscht Total 2025 . (n=1.001)

(n=493)
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‘

Frauen
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Geschlecht

(n=505)
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-~ (n=204)
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(n=191)
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o
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(n=178)
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o
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(n=231)

AB
(n=197)
ABC
B Noch nie Vor mehr als 6 Monaten B Inden letzten 6 Monaten

Basis: Alle Befragten, Angaben in %, Signif. 5% (A B C D E), Signifikant héher/niedriger als 2015 # ¥, hoher/niedriger als 2019 ® %, héher/niedriger als 2022 ¢ &
F14. Wann — wenn Uberhaupt schon einmal — haben Sie die folgenden Dinge zuletzt mit Ihrer eigenen Kleidung getan? nuggets — market research & consulting GmbH
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Umgang mit Kleidung: .

Kleidung getauscht 2025/2 e

In groReren Stadten wird zwar etwas haufiger Kleidung getauscht als in kleinen Stadten oder landlichen Regionen, trotzdem bleibt der Anteil
niedrig — lediglich jede/ jeder Fiinfte hat diese Moglichkeit Giberhaupt in Anspruch genommen.

Kleidung getauscht Total 2025 . (n=1.001)

N (n=162)

!

o]
~N

00
00
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w
e
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& 1 - 1N - 1 -

(n=352)

(n:ZQl)

(n=196)

GroRstadtisch -A- (n=441)

Wohnumfeld Kleinstadtisch -B- (n=339)

Landlich -c- (n=221)
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Umgang mit Kleidung: o W
Kleidung getauscht 2025/3 e

Diejenigen, die auf Nachhaltigkeit achten, haben 2025 deutlich haufiger Kleidung getauscht als noch 2022. Auch Personen, die besonders auf
den Preis achten, tauschen inzwischen o6fter. Trotzdem bleibt der Anteil insgesamt niedrig.

Kleidung getauscht Total 2025 . (n=1.001)

(n=496)

Gutes Aussehen
ist sehr wichtig

(n=505)

(n=346)

Preiskaufer
(n=267)
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Achte auf (n=318)

Nachhaltigkeit

(n=294)

(n=494)

Siegel
sind hilfreich

(n=180)

B Noch nie [ Vor mehr als 6 Monaten [ Inden letzten 6 Monaten
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F14. Wann — wenn Uberhaupt schon einmal — haben Sie die folgenden Dinge zuletzt mit Ihrer eigenen Kleidung getan? nuggets — market research & consulting GmbH

7-25028 Fast Fashion 2025 — November 2025 41




Umgang mit Kleidung: o %
o
L

Kleidung von kommerziellem Anbieter ausgeliehen 2025/1

Im Vergleich zu 2022 und 2019 wurde deutlich haufiger Kleidung bei kommerziellen Anbietern ausgeliehen. Trotzdem bleibt der Anteil
insgesamt sehr niedrig - verbreiteter ist das Ausleihen vor allem bei unter 39-Jahrigen.
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Umgang mit Kleidung: o %

Kleidung von kommerziellem Anbieter ausgeliehen 2025/2 e

Im Westen und Stiden wurde deutlich haufiger Kleidung bei kommerziellen Anbietern ausgeliehen als 2019 und 2022. Besonders ausgepragt
ist dieses Verhalten in GroRstadten.
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Umgang mit Kleidung: o %

Kleidung von kommerziellem Anbieter ausgeliehen 2025/3 e

Wer beim Kleidungskauf stark auf den Preis achtet, leiht 6fter bei kommerziellen Anbietern. Personen, denen Nachhaltigkeit wichtig ist,
nutzen solche Angebote etwas haufiger. Insgesamt bleibt das Ausleihen bei kommerziellen Anbietern jedoch ein Nischenverhalten.

Kleidung von kommerz.

Total 202
Anbieter ausgeliehen otal 2025

Gutes Aussehen
ist sehr wichtig

Preiskadufer

Habe Spal
beim Kleidungskauf

Achte auf
Nachhaltigkeit

Siegel
sind hilfreich

B Noch nie [ Vor mehr als 6 Monaten [ Inden letzten 6 Monaten
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Umgang mit Kleidung: o W
Kleidung verliehen 2025/1 e

Jeder vierte Mann hat schon einmal Kleidung verliehen, deutlich mehr als in 2019. Mit zunehmendem Alter nimmt die Bereitschaft zum
Verleihen splrbar ab.

Kleidung verlichen o7 2a | 3|
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Umgang mit Kleidung: o "'W‘é
Kleidung verliehen 2025/2 e

Im Osten wird heute deutlich mehr Kleidung verliehen als noch 2019. In Gro3stadten gibt rund jeder Dritte an, schon einmal Kleidung
verliehen zu haben, wahrend der Anteil in landlichen Regionen deutlich niedriger liegt.
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Umgang mit Kleidung: o %

Kleidung verliehen 2025/3 O

Diejenigen, die nicht auf Nachhaltigkeit achten, haben 2025 deutlich mehr Kleidung verliehen als 2022. Personen, fiir die das Aussehen eine
groBere Rolle spielt, verleihen ebenfalls haufiger Kleidung und tun dies zudem o6fter als in den Jahren 2019 und 2022.

Kleidung verliehen Total 2025 (n=1.001)
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Umgang mit Kleidung: °
Kleidung von privat ausgeliehen 2025/1 e

!

Am haufigsten nutzen 18- bis 29-Jahrige die Moglichkeit, Kleidung privat auszuleihen. Auch Menschen zwischen 60 und 69 Jahren greifen
heute deutlich 6fter darauf zuriick als 2022, insgesamt aber weiterhin eher selten. Frauen machen davon deutlich haufiger Gebrauch als
Manner.
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Umgang mit Kleidung: o "'W‘é
Kleidung von privat ausgeliehen 2025/2 e

In groRen Stadten hat ungefahr jeder Dritte schon einmal Kleidung von privat ausgeliehen, deutlich haufiger als 2019 und 2022. In kleineren
Stadten und im landlichen Raum ist dies dagegen deutlich weniger verbreitet.
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Umgang mit Kleidung: o %

Kleidung von privat ausgeliehen 2025/3 e

Personen, die nicht auf Nachhaltigkeit achten, greifen deutlich seltener auf privat verliehene Kleidung zurilick. Auch Preiskaufer nutzen dieses
Angebot weniger, inzwischen jedoch haufiger als in den Jahren 2019 und 2022.

Kleidung von privat
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Umgang mit Kleidung: o %
L

Kleidung gemeinsam gekauft und geteilt 2025/1 o
Gemeinsamer Kleidungskauf zum anschlieBenden Teilen kommt 2025 deutlich haufiger vor als 2019 und 2022, bleibt insgesamt jedoch eine
seltene Praxis. Am verbreitetsten ist dieses Verhalten bei den 18- bis 29-Jahrigen, gefolgt von den 30- bis 39-Jahrigen.
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Umgang mit Kleidung:
Kleidung gemeinsam gekauft und geteilt 2025/2

Auf dem Land wird Kleidung deutlich seltener gemeinsam gekauft und geteilt als in GroRstadten. Zwischen den Regionen zeigen sich keine
nennenswerten Unterschiede.
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Umgang mit Kleidung: o %

Kleidung gemeinsam gekauft und geteilt 2025/3 e

Diejenigen, die Spald am Kleidungskauf haben sowie denen gutes Aussehen wichtig ist, haben in 2025 deutlich haufiger Kleidung gemeinsam
gekauft und geteilt als noch in 2022.
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Handlungsmotive fiur Umgang mit Kleidung Vergleich 2019 & 2022 zu 2025 0...

Auch 2025 bleibt Umweltschutz ein zentraler Grund fir nachhaltigen Kleiderkonsum. Auffallig ist zudem, dass Kleidung immer haufiger aus
finanziellen Griinden oder aus Freude am Reparieren instand gesetzt wird.

> Weil ich unterstiitzen mochte, Weil ich aus moralischen
. . dass weniger Kleidung neu Griinden weniger Kleidung neu
-taten dies a'us folgenden Grunde"n Um Freunden einen Gefallen gekauft wird, um die kaufen mochte (z.B. Weil es ein fiir mich
(Top2Boxes — ,trifft (voll und ganz) zu“) Um Geld zu sparen. zu tun/ um anderen etwas Umwelt zu schiitzen Arbeitsbedingungen in den Weil es mir Spa macht/ wichtiges oder besonderes
Um Geld zu verdienen. Gutes zu tun. und das Klima zu schonen. Textilfabriken) mir Freude bringt. Kleidungsstiick war/ ist.
Geld Gutes tun Klima Moral SpaR Wertvoll
Personen, die...haben, 2019 2022 2025 2019 2022 2025 2019 2022 2025 2019 2022 2025 2019 2022 2025 2019 2022 2025
Kleidung verliehen / verschenkt  n=517/493/489 - - - 76 75 79 57 65% 67% - - - 60 65 66 - - -
Kleidung weiter verkauft  n=183/209/271 77 71 71 - - = 56 714 701 - - = 48 56 55 - - -
Kleidung oder Schuhe
A n=416/354/342 65 65 73t 1% - - - 51 62% 651 40 51% 544 36 38 45% % 79 % 73 72
reparieren (lassen)
Kleidung gebraucht gekauft n=145/174/221 85 83 84 - - = 61 754 68 54 64 62 - - = - - =
Klei Ibst h tellt
eidung selbst hergestellt ;. co/g7 36 42 48 - . . 44 s8¢ 41 29 46t 41 9 81 8 68 62 63
(bzw. fiir sich herstellen lassen)
Kleidung geliehen  n=67/67/120 54 67 63 - - 49 63 53 40 55 50 49 61 53 - - =
Kleidung geteilt  n=30//52/83 ! 63 52 ! 67 66 / 67 58 ! 52 53 ! - ! 52 52
Kleidung getauscht  n=49!/28!/43! / / / ! ! / / / / / / / ! ! / ! ! /

Basis: Befragte, die in den letzten 6 Monaten ... haben, Angaben in %, Basis: Alle Befragten, Angaben in %, Signifikant héher als 2015 #, héher als 2019 &, héher als 2022 %, héher als 2025 &

I Achtung: Basis zu klein n<=50 // nicht gefragt in 2015

F16. Sie haben angegeben, dass Sie in den letzten 6 Monaten XXX haben. Aus welchen Griinden haben Sie dies getan? Bitte geben Sie fir jeden der untenstehenden Griinde an,

inwieweit dieser auf Sie zutrifft. nuggets — market research & consulting GmbH
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Zusammenfassung: Einstellungen zum Kleidungskonsum o

Entwicklung seit 2015

2025 spielt der Preis eine grofRere Rolle bei Kaufentscheidungen als in 2022 und 2019, wahrend das duRere Erscheinungsbild weniger

Gewicht hat als in 2015 und 2019.

Zugleich ist das Bewusstsein fiir nachhaltige Mode deutlich starker ausgepragt als vor zehn Jahren.

Der Wunsch nach einem Verbot der Vernichtung neuwertiger Kleidung und nach Garantien hat im Vergleich zu 2019 und 2022 I

klar abgenommen, ebenso die Bedeutung von Nachhaltigkeitssiegeln. 2015

Auch die Erwartung, dass Handler nachhaltige MaBnahmen umsetzen, ist 2025 deutlich schwacher ausgepragt.
Knapp Uber die Halfte spricht sich weiterhin fir verpflichtende Riicknahmeangebote aus.

2025 legen Manner deutlich Bei den 60- bis 69-Jahrigen Unter den Second-Hand-

mehr Wert auf preisgiinstige spielt gutes Aussehen heute ® Kauferinnen haben pm
Kleidung als 2022 und starker ﬁw eine deutlich geringere Rolle ;i\ww Dimensionen zur

als Frauen. als friher. Nachhaltigkeit 2025 deutlich

Wahrend Dimensionen zur «  Gleichzeitig haben Dimensionen zur an Bedeutung verloren, wahrend
Nachhaltigkeit bei beiden Geschlechtern Nachhaltigkeit vor allem bei den unter der Preis flr diese Gruppe starker in den
an Bedeutung verlieren, bleibt es fur 50-J3hrigen wieder an Bedeutung Vordergrund rickt.

Frauen eher relevant. verloren.

Zudem sprechen sich besonders Frauen «  Firdie 18- bis 29-J4hrigen ist ein

dafirr aus, dass Handler Kleidung

glnstiger Preis 2025 wichtiger als noch
zuricknehmen und einer weiteren 2019.

Nutzung zufiihren.

nuggets — market research & consulting GmbH
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Einstellungen (1/4) ¢

Im Jahr 2025 rlckt der Preis von Kleidung wieder starker in den Vordergrund, wahrend das duBere Erscheinungsbild an Bedeutung verliert.
Gleichzeitig ist das Bewusstsein flir nachhaltige Mode heute deutlich ausgepragter als noch vor zehn Jahren.

2019 2022 2025
2015 vs. 2019 vs. 2022 vs. 2025 Zustimung Top2Box (5er Skala) (n=1.029) (n=1.002) (n=1.001)
Ich lege groBen Wert darauf, gut auszusehen. [ 1O t 1 1t - -
/
=
Kleidung muss vor allem preiswert sein. L gl 1t - - 1t
\ [
Kleidung kaufen macht mir sehr viel SpaR. E:D 3 R ) - - -
Ich kaufe gezielt Kleidung, bei deren Produktion auf Nachhaltigkeit, ) +
Umweltvertraglichkeit und/ oder faire Arbeitsbedingungen wert gelegt wird. <
Siegel, die bezeugen, dass Kleidung nachhaltig, umweltvertraglich _ 4 4 _
und fair hergestellt wurde, sind beim Kleidungskauf sehr hilfreich.
Garantien, wie sie es auf elektrische Gerate oder ) PN 1 )
andere Waren gibt, sollte es auch auf Kleidung geben.
Die Bekleidungshandler sollten zu Riicknahme und Recycling von Kleidung
verpflichtet werden. < NG ) t tte B
Die Bekleidungshandler sollten Kleidung so herstellen, h m ) 1+ 1+ )
dass sie reparier- und recyclebar ist. A\
Die Vernichtung von neuwertiger oder voll funktionstiichtiger Kleidung \. _ + + )
sollte verboten werden (wenn z.B. zu viel produziert wurde).
Reparaturdienstleistungen und kommerzielle Leihangebote sollten ) ) + 1+
geférdert werden, um mehr entsprechende Angebote zu schaffen.
Die Bekleidungshandler sollten die Riicknahme von Kleidung fiir die weitere \C>
Verwendung durch andere Personen und Reparaturdienstleistungen anbieten. h - ; : ;
0 20 40 60 80 100
Basis: Alle Befragten, Angaben in %, Signifikant héher/niedriger als 2015 ', héher/niedriger als 2019 &, héher/niedriger als 2022 1, héher als 2025
F14./18. Nun folgen einige Aussagen, die wir von anderen Personen gesammelt haben. Inwieweit stimmen Sie den folgenden Aussagen zu? nuggets — market research & consulting GmbH
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Einstellungen (2/4)

Manner legen 2025 deutlich mehr Wert auf preisglinstige Kleidung als noch 2022, und auch starker als Frauen. Gleichzeitig hat Nachhaltigkeit,
bei Mannern ebenso wie bei Frauen, im Vergleich zu 2022 und stellenweise auch zu 2019 splirbar an Relevanz verloren.

Ich lege groRen Wert darauf, gut auszusehen.

Kleidung muss vor allem preiswert sein.

Kleidung kaufen macht mir sehr viel SpaR.

Ich kaufe gezielt Kleidung, bei deren Produktion auf Nachhaltigkeit,
Umweltvertraglichkeit und/ oder faire Arbeitsbedingungen wert gelegt wird.
Siegel, die bezeugen, dass Kleidung nachhaltig, umweltvertraglich

und fair hergestellt wurde, sind beim Kleidungskauf sehr hilfreich.
Garantien, wie sie es auf elektrische Gerate oder

andere Waren gibt, sollte es auch auf Kleidung geben.

Die Bekleidungshandler sollten zu Riicknahme und Recycling von Kleidung
verpflichtet werden.

Die Bekleidungshandler sollten Kleidung so herstellen,

dass sie reparier- und recyclebar ist.

Die Vernichtung von neuwertiger oder voll funktionstiichtiger Kleidung
sollte verboten werden (wenn z.B. zu viel produziert wurde).
Reparaturdienstleistungen und kommerzielle Leihangebote sollten
geférdert werden, um mehr entsprechende Angebote zu schaffen.

Die Bekleidungshandler sollten die Riicknahme von Kleidung fiir die weitere
Verwendung durch andere Personen und Reparaturdienstleistungen anbieten.

0
, hoher/niedriger als 2019 # ¥, hoher/niedriger als 2022

Basis: Alle Befragten, Angaben in %, Signif. 5% (A B), Signifikant héher/niedriger als 2015

Geschlecht Zustimung Top2Box (5er Skala)

Frauen
(n=493)

Manner
(n=505)

A-® -B-O
}0 2
QQ)/ A
Q/ ‘\0 B -
1
\0 4 -
% | :
biQ\\ +B L
\({\0\ BE
y /)}0 B$ 1 4
R4 - '
b \0 + B *
40 60 80 100
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Einstellungen (3/4) °

Bei den 60- bis 69-Jahrigen hat der Wunsch nach gutem Aussehen Uber die Jahre deutlich an Bedeutung verloren. Gleichzeitig ist das Thema
Nachhaltigkeit insbesondere bei den unter 50-Jahrigen wieder starker in den Hintergrund gertickt.

30-39J. 40-49). 50-59J. 60-69J.
Zustimung Top2Box (5er Skala) (n=191)  (n=178)  (n=231)  (n=197)
‘A-® -B-O -C-m -p-O0 -E-

Ich lege groRen Wert darauf, gut auszusehen.

Kleidung muss vor allem preiswert sein. CDE® ct - £

Kleidung kaufen macht mir sehr viel SpaR.

Ich kaufe gezielt Kleidung, bei deren Produktion auf Nachhaltigkeit,
Umweltvertraglichkeit und/ oder faire Arbeitsbedingungen wert gelegt wird.

Siegel, die bezeugen, dass Kleidung nachhaltig, umweltvertraglich
und fair hergestellt wurde, sind beim Kleidungskauf sehr hilfreich.

Garantien, wie sie es auf elektrische Gerate oder

andere Waren gibt, sollte es auch auf Kleidung geben.

Die Bekleidungshandler sollten zu Riicknahme und Recycling von Kleidung
verpflichtet werden.

Die Bekleidungshandler sollten Kleidung so herstellen,

dass sie reparier- und recyclebar ist.

3 - - ABC

Die Vernichtung von neuwertiger oder voll funktionstiichtiger Kleidung

sollte verboten werden (wenn z.B. zu viel produziert wurde). ¥ ¥ 5 G

Reparaturdienstleistungen und kommerzielle Leihangebote sollten
geférdert werden, um mehr entsprechende Angebote zu schaffen.

Die Bekleidungshandler sollten die Riicknahme von Kleidung fiir die weitere
Verwendung durch andere Personen und Reparaturdienstleistungen anbieten. |

0 20 40 60 80 100
Basis: Alle Befragten, Angaben in %, Signif. 5% (A B C), Signifikant hoher/niedriger als 2015 , hoher/niedriger als 2019 # ¥, hoher/niedriger als 2022
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Einstellungen (4/4) :

Unter denjenigen, die 2025 Second-Hand-Kleidung gekauft haben, hat die Bedeutung nachhaltigen Verhaltens im Vergleich zu 2022 deutlich
abgenommen. Gleichzeitig rickt der Preis fiir diese Gruppe wesentlich starker in den Fokus.

< 6 Monate > 6 Monate

Noch nie
Second-Hand-Kaufer Zustimung Top2Box (5er Skala)

(n=221) (n=291) (n=489)
-A-0@ -D-O -E-H
Ich lege groRen Wert darauf, gut auszusehen. //.)/’ C £
. . . 17—
Kleidung muss vor allem preiswert sein. | [ L ) 1 ) -
N
Kleidung kaufen macht mir sehr viel SpaR. D) ( BC#
// /
Ich kaufe gezielt Kleidung, bei deren Produktion auf Nachhaltigkeit, ./ ’/ BC
Umweltvertraglichkeit und/ oder faire Arbeitsbedingungen wert gelegt wird. \ .
Siegel, die bezeugen, dass Kleidung nachhaltig, umweltvertraglich \\. ~ ® BC 3 s
und fair hergestellt wurde, sind beim Kleidungskauf sehr hilfreich. | A
Garantien, wie sie es auf elektrische Gerate oder \./ ‘/ s
andere Waren gibt, sollte es auch auf Kleidung geben. NN ) )
Die Bekleidungshandler sollten zu Riicknahme und Recycling von Kleidung \.\O\\. cr PY Y
verpflichtet werden. SONUTNL
Die Bekleidungshandler sollten Kleidung so herstellen, \m‘ BC 3
dass sie reparier- und recyclebar ist. \ \
Die Vernichtung von neuwertiger oder voll funktionstiichtiger Kleidung \. \’ C ce 3
sollte verboten werden (wenn z.B. zu viel produziert wurde). /’ /
Reparaturdienstleistungen und kommerzielle Leihangebote sollten ./ - ‘/ BC C )
geférdert werden, um mehr entsprechende Angebote zu schaffen. \ q /
Die Bekleidungshandler sollten die Riicknahme von Kleidung fiir die weitere \. &{ ./ C ) )
Verwendung durch andere Personen und Reparaturdienstleistungen anbieten.
0 40 60 80

Basis: Alle Befragten, Angaben in %, Signif. 5% (A B C), Signifikant héher/niedriger als 2015

, hoher/niedriger als 2019 # ¥, hoher/niedriger als 2022
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Zusammenfassung: Outfit zu Festtagen (1/2)

Bedeutung von Outfits zu besonderen Anlassen

*  FUr Frauen und jiingere Menschen spielt ein besonderes
Erscheinungsbild zu festlichen Anldassen eine wichtige
Rolle, neu muss das Outfit daflr aber nicht zwingend
sein.

* Im Osten und in GroRstadten ist es deutlich verbreiteter
zu solchen Anldssen bewusst neue Kleidung zu tragen.
Allerdings ist der Anteil dennoch eher gering.

%

Kaufverhalten

Mehr als die Halfte der Frauen hat bereits ein neues e o
Outfit fir besondere Anlasse gekauft, meist aus dem 'ﬁ‘lll
Fast-Fashion- oder mittleren Preissegment. llt
Manner greifen insgesamt eher zu Mode aus i*‘
mittleren Preislagen. €
Im Westen werden neue Outfits haufiger gekauft als
im Stiden.

* Jiingere sowie Personen aus grofRen Stadten und aus Ostdeutschland
fihlen sich zudem haufiger verpflichtet, zu Weihnachten oder Silvester
ein neues Outfit zu kaufen. Auch, wenn das Pflichtgefiihl dennoch eher
gering ausgepragt ist.

Rolle von Fast Fashion, Ultra Fast Fashion & Marken

*  Gunstige Fast Fashion ist flr Festtags-Outfits insgesamt am wichtigsten, besonders bei Personen unter 39 Jahren.
"m *  Ultra-Fast-Fashion (z. B. SHEIN, Temu) spielt insgesamt eine geringe Rolle, ist aber fiir 18- bis 29-Jahrige durchaus eine Option. Etwa ein

Viertel dieser Altersgruppe hat bereits Ultra-Fast-Fashion gekauft.
Am seltensten wiirde glinstige Fast Fashion im Westen genutzt werden, am haufigsten im Norden und Osten. In landlichen Regionen
wird starker auf das mittlere Preissegment gesetzt.

*  Rund jede/jeder Fiinfte unter 30 hat schon bei SHEIN gekauft — deutlich 6fter als dltere Befragte. Insgesamt wird in dieser Altersgruppe
jedoch nach wie vor haufiger auf H&M zurlickgegriffen.

*  Regionale Unterschiede sind insgesamt gering, aber: Im Norden wird haufiger bei New Yorker gekauft, wahrend Breuninger eher im

Westen und Stiden verbreitet ist.
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Zusammenfassung: Outfit zu Festtagen (2/2) et
Alternativen zum Neukauf: Second-Hand & Ausleihen Weiterverwendung neuer Outfits
*  Grundsatzlich kann sich etwa die Halfte vorstellen, r *  Unabhadngig von Geschlecht oder Alter gibt die
Kleidung gebraucht zu kaufen oder auszuleihen. o o LI Mehrheit an, ein neu gekauftes festliches Outfit nach
*  Frauen sind dabei deutlich offener als Manner; sie mw' dem Anlass erneut zu tragen.
kénnen sich auch eher vorstellen Kleidung von $o *  Besonders sicher sind sich hier die 30- bis 49-Jahrigen, O
Freundinnen auszuleihen. wahrend Jingere teilweise noch unentschieden sind.

* In GroB3- und Kleinstadten ist die Bereitschaft, Kleidung
gebraucht zu kaufen besonders ausgepragt.

* In GrofB3stadten ware die Bereitschaft zum Ausleihen iiber Bekannte
deutlich héher als im kleinstadtischen und landlichen Bereich.

*  Rund ein Fiinftel der Menschen in GroRstadten hat auch bereits ein
festliches Outfit Second-Hand gekauft — deutlich haufiger als in
landlichen Regionen.

*  Das Ausleihen liber Verleihservices spielt allerdings kaum eine Rolle.
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Wichtigkeit des Outfits (1/2) o T

Gerade fiir Frauen und jiingere Menschen ist es wichtig, zu besonderen Anlassen besonders gekleidet zu sein. Allerdings muss die Kleidung
daflr meist nicht neu sein.

Wie wichtig ist es Geschlecht

lhnen, an Weihnachten,

Silvester oder einer Minner
Betriebs-/ Firmenfeier... -A- -B-

... ,besonders”

gekleidet zu sein

Sehr wichtig M - 19 - 24 B
Eherwichtig M [ 41 I ses
19 17

Weder noch
Eher unwichtig 12 10 14 7 12 8 13A 17 AC
Sehr unwichtig 9 heto01 4 n=493 13 Ases 5 204 9 ham 8  nams 10 o3 10 97
...neue Kleidung
zu tragen

sehrwichtig m [ 8 Is B 10a B ooe B 16 cpe Ne Is la
Eher wichtig M [ 17 17 17 o 22k L 17E L a1k L a7E )

Weder noch 24 25 23 24 23 25 25 23
Eher unwichtig 27 32B 22 27 23 29 28 29
Sehr unwichtig 24 21 28A 18 21 20 25 36 ABCD
51 53 50 45 44 48 53 65
n=1.001 n=493 n=505 n=204 n=191 n=178 n=231 n=197

Basis: Alle Befragten, Angaben in %, Signif. 5% (ABCDE)
F21. Wie wichtig ist es lhnen, an Weihnachten, Silvester oder einer Betriebs-/ Firmenfeier ,,besonders” gekleidet zu sein?
F22. Wie wichtig ist es lhnen, an Weihnachten, Silvester oder einer Betriebs-/ Firmenfeier neue Kleidung zu tragen? nuggets — market research & consulting GmbH
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Wichtigkeit des Outfits (2/2) o 2’2

Im Osten ist es tendenziell wichtiger, zu bestimmten Anlassen nicht nur besonders, sondern auch neu gekleidet zu sein. Auch in grél3eren
Stadten wird auf neue Outfits mehr Wert gelegt.

Wie wichtig ist es
lhnen, an Weihnachten,

Silvester oder einer GroRstadtisch Kleinstadtisch Lindlich
Betriebs-/ Firmenfeier... -A- -B- -C-

Top2eox || G 65 C 61 54 67 C 61 61 58
... ,besonders”

Wohnumfeld

gekleidet zu sein
Sehr wichtig

Eher wichtig
Weder noch
Eher unwichtig

Sehr unwichtig
...neue Kleidung
zu tragen

Sehr wichtig

Eher wichtig
Weder noch
Eher unwichtig

Sehr unwichtig

Basis: Alle Befragten, Angaben in %, Signif. 5% (A B C D)

m [l
N a
19

12

51
n=1.001

B 22

I e

15
10

30B

52
n=162

.
. a

19
12

32 AD

21

53
n=352

I 38

24 AD
14D

n=291

F21. Wie wichtig ist es lhnen, an Weihnachten, Silvester oder einer Betriebs-/ Firmenfeier ,,besonders” gekleidet zu sein?

F22. Wie wichtig ist es lhnen, an Weihnachten, Silvester oder einer Betriebs-/ Firmenfeier neue Kleidung zu tragen?

B 12c

I 18
25

21

23

45
n=196

i 2
S 40

19
11
8

B 10c
. 208

24
22

24

46
n=441

Bl o
I a3

18
12
9

N7
H
24

32A

23
55
n=339

B 18
S 40

21
13

29A

27

56
n=221
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Verpflichtung zum Kauf & Planung (1/2) O

Die meisten verspuren weder ein Verpflichtungsgefihl, zu besonderen Anldassen ein neues Outfit zu tragen, noch planen sie aktiv den Kauf
eines neuen Outfits. Jingere fihlen sich eher verpflichtet, zu besonderen Anlassen wie Weihnachten oder Silvester ein neues Outfit zu
kaufen.

Geschlecht

Manner
-B-

Verpflichtungsgefiihl ein
neues Outfit zu tragen

Ja, auf jeden Fall W I 6 I 4 . 8A . 8 DE I 6 I 3 I 2
Eherja m [ 17 L 16 L 18 L 24E B 17c . 18E D
Weder noch 20 20 21 24 17 22 16
Eher nein 28 31B 24 22 26 32A 30A 29
Nein, tberhaupt nicht 29 29 29 23 23 28 28 45 ABCD
Planung Kauf eines
neuen Outfits
Weihnachten [l 17 | ET B 194 B 26 coe B 31coe B 14k E |5
Silvester | 11 lu 2 B 21coe B 170 1€ | 7€ | 2
Betriebs-/ Firmenfeier | 8 | 6 E J 11 | ] | 7 | 7€ |1
Sonstige Familienfeier | 11 [ JEH I 12 B 12 B 1706 l 3¢ o E
Nein [N 72 B B o B s B s B 71as B s:aec [ o17BCD
n=1.001 n=493 n=505 n=204 n=191 n=178 n=231 n=197

Basis: Alle Befragten, Angaben in %, Signif. 5% (ABCDE)
F23. Fuihlen Sie sich bei besonderen Festen wie Weihnachten, Silvester oder einer Betriebs-/ Firmenfeier eher dazu verpflichtet, ein neues Outfit zu tragen?
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Verpflichtung zum Kauf & Planung (2/2) e

In GroRstadten und im Osten fuhlen sich Menschen haufiger verpflichtet, zu besonderen Anlassen wie Weihnachten oder Silvester ein neues
Outfit zu tragen.

Wohnumfeld
Grofstadtisch Kleinstadtisch Landlich
-A- -B- -C-
Verpflichtung ein
neues Outfit zu tragen
Ja,aufjedenFall m [ 6 la N7 la LKL B 98C la | 2
Eherja m [ 17 Y Y 1 L1 17 16 1
Weder noch 20 20 17 23 23 21 22 17
Eher nein 28 27 30 25 28 26 27 32
Nein, iberhaupt nicht 29 32 29 29 27 27 31 30
Planung Kauf eines
neuen Outfits
Weihnachten [ 17 N 17 P16 N1 N 21c 21BC 13 14
Silvester | 11 110 12 L RE! 110 15B 10
Betriebs-/ Firmenfeier || 8 |6 10 |7 |6 10 BC 5
Sonstige Familienfeier I 11 I 8 I 13 I 10 I 14 13 11
Nein [N 72 il s B 7 B 7 I 70 68 76A 73
n=1.001 n=162 n=352 n=291 n=196 n=441 n=339 n=221

Basis: Alle Befragten, Angaben in %, Signif. 5% (A B C D)

F23. Fiihlen Sie sich bei besonderen Festen wie Weihnachten, Silvester oder einer Betriebs-/ Firmenfeier eher dazu verpflichtet, ein neues Outfit zu tragen?
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Friihere Kdufe & Art der gekauften Kleidung (1/2) e

Mehr als die Halfte der Frauen hat bereits ein neues Outfit fir besondere Anlasse gekauft — meist aus dem Fast Fashion- oder mittleren
Preissegment. Auch bei Jingeren ist der Kauf eines neuen Outfits haufiger, wobei sie besonders oft zu Fast Fashion greifen.

Geschlecht

Manner
-B-

Kleidung fiir besondere
Anlasse gekauft

Nein

Jam

Welche Art von
Kleidung war das
Ultra-Fast-Fashion

n=505 n=204

l 19 . 26 DE

Gunstige Mode / - 43 68 BCDE . 33 - 34
Fast Fashion
mittleren Preissegment
Markenmode / . 23 I 15 - 34A . 25 I 15
Designerlabels
Secondhand/ Vintage I 14 l 188 I 10 I e I e
n=513 n=294 n=218 n=129 n=114 n=93 n=106 n=71

Basis: Alle Befragten, Angaben in %, Signif. 5% (ABCDE)

F25. Haben Sie schon einmal Kleidung extra nur fir das Weihnachtsfest, Silvester oder eine Betriebs-/ Firmenfeier gekauft?

Basis Befragte, die sich schon einmal ein Festtags-Outfit gekauft haben oder es planen, Angaben in %, Signif. 5% (ABCDE)

F26. Welche Art von Kleidung kaufen oder haben Sie schon einmal fiir solche Anldsse gekauft? Sie kdnnen mehrere Antworten auswéhlen. nuggets — market research & consulting GmbH
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Frithere Kdufe & Art der gekauften Kleidung (2/2)

Im Westen wird signifikant haufiger ein neues Outfit fir besondere Anlasse gekauft als im Stiden. Menschen aus dem Norden und Osten
greifen dabei eher zu Fast Fashion, wahrend in landlichen Regionen neue Outfits deutlich 6fter aus dem mittleren Preissegment stammen.

Kleidung fiir besondere
Anlasse gekauft

Nein |

Jam
Welche Art von
Kleidung war das
Ultra-Fast-Fashion
Glinstige Mode /
Fast Fashion
Mode aus dem

mittleren Preissegment

Markenmode / . 23
Designerlabels

Secondhand/ Vintage I 14

n=513

Basis: Alle Befragten, Angaben in %, Signif. 5% (A B C D)

n=84

n=188

n=137

F25. Haben Sie schon einmal Kleidung extra nur fir das Weihnachtsfest, Silvester oder eine Betriebs-/ Firmenfeier gekauft?
Basis Befragte, die sich schon einmal ein Festtags-Outfit gekauft haben oder es planen, Angaben in %, Signif. 5% (ABCD)

n=104

GroRstadtisch

-A-

54

n=441

21
52
57
28

16 C

n=242

Wohnumfeld
Kleinstadtisch Landlich
-B- -C-
58 60

n=339 n=221
15 18
48 46
59 71AB
20 19
17C 8
n=168 n=103
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Ubersicht: Potenzielle Anbieter von Kleidung o

Gunstige Fast-Fashion-Mode spielt fur ein neues Festtags-Outfit die groBte Rolle, besonders bei Personen bis 39 Jahren. Gleichzeitig kame fir
mehr als ein Drittel der bis 49-Jahrigen auch Second-Hand in Betracht.

Geschlecht

Manner
-B-

Potentielle Anbieter

Gunstige Mode/ Fast
Fashion

Mode aus dem
mittleren Preissegment

Second Hand . 31 . 35B

Breuninger l I I

Ultra-Fast-Fashion 21 I 21 I 20 . 26
I 148B I 7 I 7 | 5

n=513 n=294 n=218 n=129 n=114 n=93 n=106 n=71

Andere

I
[y
=

Basis: Befragte, die sich schon einmal ein Festtags-Outfit gekauft haben oder es planen, Angaben in %, Signif. 5% (A B CD E)
F27. Und bei welchem dieser Anbieter kénnten Sie sich grundsatzlich vorstellen, Kleidung fiir das Weihnachtsfest, Silvester oder eine Betriebs-/ Firmenfeier zu kaufen?
Sie kénnen mehrere Antworten auswéhlen nuggets — market research & consulting GmbH
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Ubersicht: Potenzielle Anbieter von Kleidung © .
L

Im Norden und Osten wird giinstige Fast-Fashion-Mode sowie Ultra-Fast-Fashion deutlich haufiger fiir ein neues Festtagsoutfit in Betracht
gezogen als im Westen Deutschlands.

Wohnumfeld
GroRstadtisch Kleinstadtisch Landlich
-A- -B- -C-
Potentielle Anbieter
Gunstige Mode/ Fast
. 79 71 81
Fashion
Mode aus dem
. . 60 63 67
mittleren Preissegment
Second Hand . 33C 33 22
Breuninger I 30B 18 28
Ultra-Fast-Fashion 21 31B I 14 I 20 I 25B 24 19 16
Andere I 11 I 10 I 17 C I 5 I 10 14 C 11 6
n=513 n=84 n=188 n=137 n=104 n=242 n=168 n=103

Basis: Befragte, die sich schon einmal ein Festtags-Outfit gekauft haben oder es planen, Angaben in %, Signif. 5% (A B C D)
F27. Und bei welchem dieser Anbieter kdnnten Sie sich grundsatzlich vorstellen, Kleidung fur das Weihnachtsfest, Silvester oder eine Betriebs-/ Firmenfeier zu kaufen?
Sie kénnen mehrere Antworten auswéhlen nuggets — market research & consulting GmbH
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Potenzielle Anbieter von Kleidung (1/2) °

Gunstige Fast Fashion-Mode ist flir ein neues Festtags-Outfit am relevantesten. Ultra-Fast-Fashion Mode wie SHEIN und Temu spielen
insgesamt nur eine geringe Rolle, allerdings ist SHEIN fiir etwa jeden Fiinften in der Altersgruppe 18-29 durchaus eine Option.

Geschlecht

Manner
-B-

Potentielle Anbieter

H&M I 67oc B s B 35
C&A B s6 B 20 B 62ABC
zara N 34 B 3 I 230E I 45 cpe B 2sc B
New Yorker [ 25 B 22 I 36cCDE B 30cE B 20 B 14
primark [l 16 B 17 I 230¢ N 17 B s B B
s.Oliver [N 39 B a3 B 23 B 21A B 47 A€ B 53 AE B 3
About You [ 36 B 33 B 33 B 36 B 27 oc B 3oc B 3 B 20
Tom Tailor [ 32 B 2 B 390A B 19 Bl 37A Bl 37A B 21 Bl 32A
Esprit [l 30 B 2 B 31 B 15 B 30 A B 43AE B 21AE B 2
Breuninger M 26 B 2 B 32A B 18 B 2 Bl 33A Bl 32A
Vinted [l 23 B 278 B 19 Il 33DE I 30DE Bl 270e B 13 Is
Second Hand allgemein [l 17 B 218 B B 16 B 16 B 20 B 15 B 15
sHEIN W 14 | B B 22pe B 17c s B 12 B 0
Temu B 13 B 13 B s B2 B 14 B 15 | K] B s
Andere W 11 B 148 l7 i Is o B 158 Il 25ABC
n=513 n=294 n=218 n=129 n=114 n=93 n=106 n=71

Basis: Befragte, die sich schon einmal ein Festtags-Outfit gekauft haben oder es planen, Angaben in %, Signif. 5% (A B CD E)
F27. Und bei welchem dieser Anbieter kénnten Sie sich grundsatzlich vorstellen, Kleidung fiir das Weihnachtsfest, Silvester oder eine Betriebs-/ Firmenfeier zu kaufen?
Sie kénnen mehrere Antworten auswéhlen nuggets — market research & consulting GmbH
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Potenzielle Anbieter von Kleidung (2/2) e

Im Westen wirde glinstige Fast Fashion am seltensten genutzt werden. Im Gegensatz dazu kann sich im Norden etwa jede flnfte Person
vorstellen, fir einen besonderen Anlass ein neues Outfit bei SHEIN zu kaufen.

Wohnumfeld
GroRstadtisch Kleinstadtisch Landlich
-A- -B- -C-
Potentielle Anbieter
H&M [ 54 P 638 s ssB 55 53 50
czA I 47 e s e a3 46 40 60 AB
zara M 34 I 398 Y I 378 39C 30 27
New Yorker [l 25 I 308 » 17 B 20 308 19 21
Primark [l 16 M 18 M 14 BN 12 15 17 16
s.oliver [ 39 N 42 N 38 N 38 33 a1 48 A
About You [ 36 I 36 B 35 B 29 34 37 38
Tom Tailor [ 32 I 36 e 33 23 30 32 39
Esprit [ 30 Bl 31 M 25 I 30 I 388 27 31 34
Breuninger M 26 B2 B 28A B 33A B 2aa 308 18 28
vinted [l 23 B 29 m 22 M 19 Y 25 24 17
Second Hand allgemein [l 17 M 23 M 16 B 13 M 16 19 16 12
sHEIN [l 14 I 218 B 10 K] M 18 16 15 11
Temu B 13 19 B 10 B 13 B 16 16 11 12
Andere W 11 B 10 B 17cC Is B 10 14C 11 6
n=513 n=84 n=188 n=137 n=104 n=242 n=168 n=103

Basis: Befragte, die sich schon einmal ein Festtags-Outfit gekauft haben oder es planen, Angaben in %, Signif. 5% (A B C D)
F27. Und bei welchem dieser Anbieter kdnnten Sie sich grundsatzlich vorstellen, Kleidung fur das Weihnachtsfest, Silvester oder eine Betriebs-/ Firmenfeier zu kaufen?
Sie kénnen mehrere Antworten auswéhlen nuggets — market research & consulting GmbH
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Ubersicht: Genutzte Anbieter von Kleidung o
Manner greifen deutlich haufiger zu Mode aus dem mittleren Preissegment als Frauen. Etwa ein Viertel der 18- bis 29-Jahrigen hat bereits
Ultra-Fast-Fashion gekauft.

Geschlecht

Manner
-B-

Genutzte Anbieter

Gunstige Mode/ Fast
Fashion

Mode aus dem
. . 44 36
mittleren Preissegment

Second Hand

Ultra-Fast-Fashion I 15

Breuninger

(o]

Andere

= =
H H
e -
I P S .
=
(V)
I
(V)
I
=
=

n=432 n=270 n=162 n=99 n=97 n=75 n=93 n=68

Basis: Befragte, die sich schon einmal ein Festtags-Outfit gekauft haben, Angaben in %, Signif. 5% (A B C D)
F28. Und bei welchen dieser Anbieter haben Sie tatsachlich schon einmal fiir solche Anlésse eingekauft? Sie kbnnen mehrere Antworten auswéhlen. nuggets — market research & consulting GmbH
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Ubersicht: Genutzte Anbieter von Kleidung © .
L

In GroRstadten hat rund ein Flinftel der Menschen ein festliches Outfit Second-Hand gekauft, deutlich haufiger als in landlichen Regionen.
Trotzdem bleibt glinstige beziehungsweise Fast-Fashion-Mode insgesamt am weitesten verbreitet, unabhangig vom Wohnort.

Wohnumfeld
GroRstadtisch Kleinstadtisch Landlich
-A- -B- -C-
Genutzte Anbieter
Gunstige Mode/ Fast
. 70 63 66
Fashion
Mode aus dem
. . 43 42 48
mittleren Preissegment
Second Hand I I I 20C 15 9
Ultra-Fast-Fashion I I I 17 13 13
Breuninger 14 | 4 I 17 A I 16 A I 16 A 18B 8 16
Andere I 14 I 8 I 21 AC I 7 I 14 18C 11 8
n=432 n=75 n=163 n=111 n=83 n=202 n=142 n=88

Basis: Befragte, die sich schon einmal ein Festtags-Outfit gekauft haben, Angaben in %, Signif. 5% (A B C D)
F28. Und bei welchen dieser Anbieter haben Sie tatsachlich schon einmal fur solche Anlasse eingekauft? Sie konnen mehrere Antworten auswahlen. nuggets — market research & consulting GmbH
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Genutzte Anbieter von Kleidung (1/2) °
Fast jeder Flinfte zwischen 18 und 29 Jahren hat schon einmal bei SHEIN eingekauft — deutlich haufiger als Personen im Alter von 40 bis 69
Jahren. Insgesamt wird jedoch wesentlich 6fter auf H&M zuriickgegriffen.

Geschlecht

Manner
-B-

Genutzte Anbieter

H&v T 21 B 33 B 36 I c1coe I 520 B 30E B 13
ceA [N 37 N 37 B 36 B 33 B 32 B 38 N 24
zara I 20 M 19 M 22 I 31cDE I 33 cDE B 170 le 17
New Yorker [l 17 B 18 B 16 Bl 27cpE I 230E B 13 | IR iz
Primark Wl 9 lo 011 B 14D B 13D s |3 17
s.0liver [l 22 N 17 B 29A B 14 I 26AE B 27Ac B 28AE B 13
About You [l 20 B 18 B 3 B 22 I 36 ACDE B 19€ B 14e |3
Esprit [l 17 B 15 B 20 B Bl 19 B 20 N 22 B 15
Tom Tailor [l 17 lo B 30A B 13 22 B 16 B 16 B 15
Breuninger [ 14 | K B 19 o [ k] B B 20A B 21A
vinted W 10 B Bo B 14D B 19DE B 13DE | 1 | 1
Second Hand allgemein [l 10 l 10 i o [ N1 B s o le
sHeiIN W9 B 118 le I 18CDE o s | 3 la
Temu B9 Is B 12 B 10 B 120 B 12 | 4 o
Andere W 14 B 15 B 12 s is B 1 B 15 B 25A8
n=432 n=270 n=162 n=99 n=97 n=75 n=93 n=68

Basis: Befragte, die sich schon einmal ein Festtags-Outfit gekauft haben, Angaben in %, Signif. 5% (AB CD E)
F28. Und bei welchen dieser Anbieter haben Sie tatsachlich schon einmal fiir solche Anlésse eingekauft? Sie kbnnen mehrere Antworten auswéhlen. nuggets — market research & consulting GmbH
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Genutzte Anbieter von Kleidung (2/2) e

Regionale Unterschiede fallen insgesamt gering aus. Im Norden hat jedoch rund ein Viertel der Menschen schon einmal bei New Yorker
eingekauft, haufiger als im Westen und Siden. Umgekehrt wird in diesen Regionen etwas ofter bei Breuninger eingekauft, auch wenn der
Anteil insgesamt niedrig bleibt.

Total Wohnumfeld
2025 u GroRstadtisch Kleinstadtisch Landlich
-A- -B- -0~
Genutzte Anbieter
Ha&M [ 41 P a8 a1 e a2 43 42 34
cza N 37 N 36 B 37 e 37 39 31 42
zara B 20 M 17 M 23 o2 24 16 17
New Yorker [l 17 I 25BC B I 29BC 26 BC 11 6
Primark Wl 9 M 15 le P 11 8 9
s.oliver [l 22 M 21 M 18 B 24 20 21 26
About You [l 20 M 17 M 16 Y 23 17 17
Esprit [l 17 M 16 W 15 M, 22 15 17 22
Tom Tailor [l 17 M 19 M 15 W 17 16 15 22
Breuninger [ 14 | a M 16A B 16A 18 B 8 16
vinted [l 10 Is B 13 B 12 13 8 7
Second Hand allgemein [l 10 Ho N7 M 13C 9 5
sHEIN W 9 B 12 Is B2 10 6 10
Temu B 9 B 1 l7 B 11 8 8
Andere [l 14 Is 17 B 14 18C 11 8
n=432 n=75 n=111 n=83 n=202 n=142 n=88

Basis: Befragte, die sich schon einmal ein Festtags-Outfit gekauft haben, Angaben in %, Signif. 5% (A B C D)
F28. Und bei welchen dieser Anbieter haben Sie tatsachlich schon einmal fiir solche Anlésse eingekauft? Sie kbnnen mehrere Antworten auswéhlen. nuggets — market research & consulting GmbH
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Geplante Weiternutzung (1/2) 0

Unabhangig von Geschlecht und Alter gibt die Mehrheit an, ein neu gekauftes Outfit auch nach dem Anlass erneut zu tragen. Besonders 30-
49-Jahrige sind sich diesem sehr sicher, wahrend Jingere teilweise auch noch unentschieden sind.

Geschlecht

Manner
-B-

Wie wahrscheinlich ist
es, dass Sie das neue
Outfit danach noch
einmal tragen werden

12 2
Sehr unwahrscheinlich 12 5 g
19 B 2s
Eher unwahrscheinlich
38 ! !
Weder noch
Eher wahrscheinlich 47 A
Sehr wahrscheinlich [l
n=282 n=129 n=152 n=88 n=52 n=45/ n=18/

! Achtung: Basis zu klein n<=50

Basis: Befragte, die planen ein Festtags-Outfit zu kaufen (Q24), Angaben in %, Signif. 5% (AB CD E)
F29. Wie wahrscheinlich ist es, dass Sie das neue Outfit auch nach Weihnachten, Silvester oder der Betriebs-/ Firmenfeier noch einmal tragen werden? nuggets — market research & consulting GmbH
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Geplante Weiternutzung (2/2) 00

Weder regionale Unterschiede noch verschiedene Wohnumfelder beeinflussen, ob ein neu gekauftes Outfit erneut getragen wird.

Wohnumfeld
GroR-stadtisch Klein-stadtisch Landlich
-A- -B- -C-

Wie wahrscheinlich ist
es, dass Sie das neue
Outfit danach noch
einmal tragen werden

Sehr unwahrscheinlich [ 5
12 13 8
Eher unwahrscheinlich
! 40
Weder noch
Eher wahrscheinlich a4
Sehr wahrscheinlich [l
n=282 n=40/ n=106 n=140

! Achtung: Basis zu klein n<=50

Basis: Befragte, die planen ein Festtags-Outfit zu kaufen (Q24), Angaben in %, Signif. 5% (A B C D)
F29. Wie wahrscheinlich ist es, dass Sie das neue Outfit auch nach Weihnachten, Silvester oder der Betriebs-/ Firmenfeier noch einmal tragen werden nuggets — market research & consulting GmbH
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Leihen von Kleidung/ Second-Hand (1/2) °

Fir etwa die Halfte der Befragten kommt es grundsatzlich in Frage, Kleidung fiir einen besonderen Anlass gebraucht zu kaufen oder
auszuleihen. Frauen zeigen sich hierbei deutlich offener, Secondhand-Kleidung zu erwerben oder Stiicke von Freunden zu leihen. Das
Ausleihen Uber einen Verleihservice spielt hingegen kaum eine Rolle.

Geschlecht

Manner
-B-

Kénnten Sie sich
vorstellen, ein Outfit
auch gebraucht zu
kaufen oder zu leihen?

Ja, gebraucht zu kaufen

N
~N

T B
15 I 30 CDE I 27 DE

n=1.001 n=493 n=505 n=204 n=191

Ja, leihen von Freundinnen
oder Familie

Ja, leihen Uber einen
Verleihservice

__
I

(=)}
——

H

Nein

61 AB - 64 ABC

n=231 n=197

Basis: Alle Befragten, Angaben in %, Signif. 5% (ABCDE)
F31. Kénnten Sie sich vorstellen, ein Outfit fir Weihnachten, Silvester oder eine Betriebs-/ Firmenfeier auch gebraucht zu kaufen oder zu leihen? nuggets — market research & consulting GmbH
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Leihen von Kleidung/ Second-Hand (2/2) ':..

Insbesondere in GroRstadten ist die Bereitschaft, Kleidung gebraucht zu kaufen oder von Bekannten auszuleihen, deutlich ausgepragter als in
kleineren und landlicheren Regionen.

Wohnumfeld
GroRstadtisch Kleinstadtisch Landlich
-A- -B- -C-
Konnten Sie sich D
vorstellen, ein Outfit
auch gebraucht zu
kaufen oder zu leihen?
Ja, gebraucht zu kaufen 36 . 39 l 35 . 37 37C 39C 27
Ja, leihen von Freundlnn‘e‘n 25 BC 17 15 24 BC 18 12
oder Familie
Ja, leihen ut?er em_en 7 7 7 10 BC 6C 2
Verleihservice
Nein 50 . 54 . 55 51 52 64 AB
n=1.001 n=162 n=352 n=291 n=196 n=441 n=339 n=221
Basis: Alle Befragten, Angaben in %, Signif. 5% (ABCDE)
F31. Kénnten Sie sich vorstellen, ein Outfit fir Weihnachten, Silvester oder eine Betriebs-/ Firmenfeier auch gebraucht zu kaufen oder zu leihen? nuggets — market research & consulting GmbH
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Umgang mit Kleidung: o %

Kaputte Kleidung (auRer Schuhe) selbst repariert 2025/4 0

Kaputte Kleidung selbst Total 2025 1.001)

repariert 1 $
In den letzten o I e
6 Monaten ) P C BC
Second-Hand- Vor mehr als 6 I A e
Kiufer Monaten C C
Noch nie & | 15
1AB 4
In den letzten I T A e e
6 Monaten 3 BC
Schuhreparateur Monaten R C E
Noch nie I T T
T AB
B Noch nie [ Vor mehr als 6 Monaten B Inden letzten 6 Monaten

Basis: Alle Befragten, Angaben in %, Signif. 5% (A B C), Signifikant héher/niedriger als 2015 # ¥, héher/niedriger als 2019 4 ¥, héher/niedriger als 2022 © &
F14. Wann — wenn Uberhaupt schon einmal — haben Sie die folgenden Dinge zuletzt mit Ihrer eigenen Kleidung getan? nuggets — market research & consulting GmbH

7-25028 Fast Fashion 2025 — November 2025 83




Umgang mit Kleidung: o %

Kleidung gebraucht gekauft 2025/4 o

Kleidung gebraucht

e Total 2025

In den letzten
6 Monaten

Vor mehr als 6
Monaten

Kleidungsreparateur

Noch nie

In den letzten
6 Monaten

Vor mehr als 6
Monaten

Schuhreparateur

Noch nie
AB ¥ ¥ Tt41

B Noch nie [ Vor mehr als 6 Monaten B Inden letzten 6 Monaten

Basis: Alle Befragten, Angaben in %, Signif. 5% (A B C), Signifikant héher/niedriger als 2015 # ¥, héher/niedriger als 2019 4 ¥, héher/niedriger als 2022 © &
F14. Wann — wenn Uberhaupt schon einmal — haben Sie die folgenden Dinge zuletzt mit Ihrer eigenen Kleidung getan? nuggets — market research & consulting GmbH
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Umgang mit Kleidung: o %
L

Kleidung getauscht 2025/4 o

Kleidung getauscht Total 2025

In den letzten
6 Monaten

Second-Hand- Vor mehr als 6
Kiufer Monaten

In den letzten
6 Monaten

Vor mehr als 6

Kleidungsreparateur Monaten

Noch nie

In den letzten
6 Monaten

Vor mehr als 6

Schuhreparateur Monaten

Noch nie

B Noch nie [ Vor mehr als 6 Monaten [ Inden letzten 6 Monaten

Basis: Alle Befragten, Angaben in %, Signif. 5% (A B C), Signifikant héher/niedriger als 2015 # ¥, héher/niedriger als 2019 4 ¥, héher/niedriger als 2022 © &
F14. Wann — wenn Uberhaupt schon einmal — haben Sie die folgenden Dinge zuletzt mit Ihrer eigenen Kleidung getan? nuggets — market research & consulting GmbH
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Umgang mit Kleidung: o %

Kleidung von kommerziellem Anbieter ausgeliehen 2025/4 O

i . 88
Kleidung von kommerz owmieos  POPOW 88 |8 5
Anbieter ausgeliehen L & 4 29 11
In den letzten o I e e
6 Monaten (n=305) 33 ac 2BC
- Vor mehr als 6 &7 {104
Kleidungsreparateur Monaten H(n 356) r C
Nochnie | . (PP 5 |33
AB ¥ T
I S S T
(n=102)
e 1+ 14BC 4+ 14BC
Schuhreparateur e 0 s | & a4
Ad C t1C
% |4l
AB¥# *
B Noch nie [ Vor mehr als 6 Monaten B Inden letzten 6 Monaten

Basis: Alle Befragten, Angaben in %, Signif. 5% (A B C), Signifikant héher/niedriger als 2015 # ¥, héher/niedriger als 2019 4 ¥, héher/niedriger als 2022 © &
F14. Wann — wenn Uberhaupt schon einmal — haben Sie die folgenden Dinge zuletzt mit Ihrer eigenen Kleidung getan? nuggets — market research & consulting GmbH
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Umgang mit Kleidung: o %

Kleidung verliehen 2025/4 G

Kleidung verliehen Total 2025

In den letzten
6 Monaten

Second-Hand- Vor mehr als 6
Kiufer Monaten

In den letzten
6 Monaten

Vor mehr als 6

Kleidungsreparateur Monaten

Noch nie

In den letzten
6 Monaten

Vor mehr als 6

Schuhreparateur Monaten

Noch nie

B Noch nie [ Vor mehr als 6 Monaten [ Inden letzten 6 Monaten

Basis: Alle Befragten, Angaben in %, Signif. 5% (A B C), Signifikant héher/niedriger als 2015 # ¥, héher/niedriger als 2019 4 ¥, héher/niedriger als 2022 © &
F14. Wann — wenn Uberhaupt schon einmal — haben Sie die folgenden Dinge zuletzt mit Ihrer eigenen Kleidung getan? nuggets — market research & consulting GmbH
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Umgang mit Kleidung: o %

Kleidung von privat ausgeliehen 2025/4 0

Kleidung von privat Total 2025 ey 0 |2 9 |
ausgeliehen i 4 Tt
In den letzten L,y I A e
6 Monaten | " |GHEE) C BC
Second-Hand- Vor mehr als 6 noon I T N S S T
Kiufer Monaten B ' 22 *AC *+1C
W (n-489) L 10 (3
AB
In den letzten . 000 000000 57 |2 | 14
6 Monaten "~ Sl 39 2C C
: Vor mehr als 6 6 23| 10 |
Kleidungsreparateur Monaten (n=356) A S c roy:
Nochnie |.c.[ieenm 8 | 1 4]
AB ¥
Indenletzten =~ WUWNNM 4 | 3 | 25 |
6 Monaten "~ itz 3y C 21 BC
Vor mehr als 6 N 6 2 | 3
Schuhreparateur Monaten ﬂ (n=448) A C Y
Noch nie 7 |7 6
AB$ ¥ 1 1 )
B Noch nie [ Vor mehr als 6 Monaten [ Inden letzten 6 Monaten

Basis: Alle Befragten, Angaben in %, Signif. 5% (A B C), Signifikant héher/niedriger als 2015 # ¥, héher/niedriger als 2019 4 ¥, héher/niedriger als 2022 © &
F14. Wann — wenn Uberhaupt schon einmal — haben Sie die folgenden Dinge zuletzt mit Ihrer eigenen Kleidung getan? nuggets — market research & consulting GmbH
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Kleidung gemeinsam gekauft und geteilt 2025/4 o

Umgang mit Kleidung: o %
L

Kleidung gemeinsam
=1.001
gekauft und geteilt fotal 2025 . u )

In den letzten
6 Monaten

Second-Hand- Vor mehr als 6 901
Kiufer Monaten (n=291)

In den letzten
6 Monaten

Vor mehr als 6

Monaten (n=356)

Kleidungsreparateur

Noch'nie™ - c - JGEELN))

In den letzten
6 Monaten

Vor mehr als 6 . 444444444 & /0/'Fra | s
Schuhreparateur Monaten ﬂ (n=448)

Noch nie (n=451)

B Noch nie [ Vor mehr als 6 Monaten [ Inden letzten 6 Monaten

Basis: Alle Befragten, Angaben in %, Signif. 5% (A B C), Signifikant héher/niedriger als 2015 # ¥, héher/niedriger als 2019 4 ¥, héher/niedriger als 2022 © &
F14. Wann — wenn Uberhaupt schon einmal — haben Sie die folgenden Dinge zuletzt mit Ihrer eigenen Kleidung getan? nuggets — market research & consulting GmbH
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Einstellungen °

< 6 Monate > 6 Monate

Noch nie

Kleidungsreparateur Zustimung Top2Box (5er Skala) (n=305) (n=356) (n=340)
-A-0© -D-O -E-H
Ich lege groRen Wert darauf, gut auszusehen. B £
Kleidung muss vor allem preiswert sein. * - B
Kleidung kaufen macht mir sehr viel SpaR. A
Ich kaufe gezielt Kleidung, bei deren Produktion auf Nachhaltigkeit, ./@ BC )
Umweltvertraglichkeit und/ oder faire Arbeitsbedingungen wert gelegt wird. \ \
Siegel, die bezeugen, dass Kleidung nachhaltig, umweltvertraglich \N’ C C _
und fair hergestellt wurde, sind beim Kleidungskauf sehr hilfreich. \ /
Garantien, wie sie es auf elektrische Geréte oder \.{’/ 3 ) )
andere Waren gibt, sollte es auch auf Kleidung geben. ANAN
Die Bekleidungshandler sollten zu Riicknahme und Recycling von Kleidung \. C C

verpflichtet werden. \ N

Die Bekleidungshandler sollten Kleidung so herstellen, \. \. C C )
dass sie reparier- und recyclebar ist. \ \
Die Vernichtung von neuwertiger oder voll funktionstiichtiger Kleidung \. )) e C 3
sollte verboten werden (wenn z.B. zu viel produziert wurde). -

Reparaturdienstleistungen und kommerzielle Leihangebote sollten ./ /’/ BCA c+ )

geférdert werden, um mehr entsprechende Angebote zu schaffen. N /
Die Bekleidungshandler sollten die Riicknahme von Kleidung fiir die weitere \. w C ) )

Verwendung durch andere Personen und Reparaturdienstleistungen anbieten.
0 20 40 60 80 100
Basis: Alle Befragten, Angaben in %, Signif. 5% (A B C), Signifikant hoher/niedriger als 2015 , hoher/niedriger als 2019 # ¥, hoher/niedriger als 2022
F14./17. Nun folgen einige Aussagen, die wir von anderen Personen gesammelt haben. Inwieweit stimmen Sie den folgenden Aussagen zu? nuggets — market research & consulting GmbH
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Einstellungen

< 6 Monate > 6 Monate Noch nie
Schuhreparateur Zustimung Top2Box (5er Skala) (n=102) (n=448) (n=451)
Ich lege groRen Wert darauf, gut auszusehen. || = ) BC 48 L 2
/
. . . //l,
Kleidung muss vor allem preiswert sein. \;E ¥ AB®
Kleidung kaufen macht mir sehr viel SpaR. ). \/‘ BC 2 -
Ich kaufe gezielt Kleidung, bei deren Produktion auf Nachhaltigkeit, ./ ‘/ BC 4 ) A
Umweltvertriglichkeit und/ oder faire Arbeitsbedingungen wert gelegt wird. XN \

Siegel, die bezeugen, dass Kleidung nachhaltig, umweltvertraglich \\.\P \’ BC C _

und fair hergestellt wurde, sind beim Kleidungskauf sehr hilfreich. l e
Garantien, wie sie es auf elektrische Geréte oder .’ Cﬁ\‘/ C 3

andere Waren gibt, sollte es auch auf Kleidung geben. \ |
Die Bekleidungshandler sollten zu Riicknahme und Recycling von Kleidung \. h 2+ c +
verpflichtet werden. U N
Die Bekleidungshandler sollten Kleidung so herstellen, \. w‘ C C
dass sie reparier- und recyclebar ist. \
Die Vernichtung von neuwertiger oder voll funktionstiichtiger Kleidung .)i C C 3
sollte verboten werden (wenn z.B. zu viel produziert wurde). T
Reparaturdienstleistungen und kommerzielle Leihangebote sollten ./ ‘/ C ch 2+
gefordert werden, um mehr entsprechende Angebote zu schaffen. \ |
Die Bekleidungshandler sollten die Riicknahme von Kleidung fiir die weitere \. \t\) _ C
Verwendung durch andere Personen und Reparaturdienstleistungen anbieten.
0 20 40 60 80 100

Basis: Alle Befragten, Angaben in %, Signif. 5% (A B C), Signifikant hoher/niedriger als 2015 # ¥, héher/niedriger als 2019 & ¥, héher/niedriger als 2022
F14./17. Nun folgen einige Aussagen, die wir von anderen Personen gesammelt haben. Inwieweit stimmen Sie den folgenden Aussagen zu?

nuggets — market research & consulting GmbH
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