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Gesamtubersicht
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METRO Group

Gesamt-Ubersicht GREENPEACE
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< 40 % = Rot > 40 % < 70 % = Orange > 70 % = Griin
Schlecht. Dringender  Gute Ansatze erkennbar, aber Gut. Standard ist zu halten, wenn
Handlungsbedarf. gezielte MaBnahmen ntig. moglich weiter zu verbessern.

Betrachtete Vertriebslinien:
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