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Vorwort

Klimaschutz - es muss
schneller vorangehen

Kohlekraftwerke stoBen bei der Energieerzeugung am meisten klimaschédliches CO, aus. Deswegen protestiert Greenpeace 2008 europaweit gegen den
Neubau von Kohlekraftwerken (hier Janschwalde).

Den Schwung des Klimajahres 2007
haben wir fiir das Jahr 2008 genutzt.
Greenpeace hat Politik und Wirtschaft
ausdauernd gedrangt, dem Schutz des
Klimas hochste Bedeutung beizumessen —
und wir haben Widerspriiche aufgedeckt.
Deutschland hat erklirt, im Jahr 2020

40 Prozent weniger CO, auszustofsen

als 1990. Dies wird mit den derzeitigen
Mafinahmen nicht gelingen. Unsere
Klimakampagne hat sich daher gegen
den Bau neuer Kohlekraftwerke gerichtet,
besonders gegen die des Energiekonzerns
Vattenfall — denn kein Energiekonzern
hinterldsst bei der Stromerzeugung mehr
CO,. Greenpeace ist auch gegen den CO,-
Ausstof$ bei Fahrzeugen vorgegangen,
insbesondere gegen die grofien Spritfres-
ser und ihre steuerliche Bevorzugung als
Dienstwagen. Darin ist die widerspriich-
liche Klimapolitik ebenso gut zu erken-

nen wie in der Férderung des Agrosprit,
dessen Herstellung die Anbaufldchen fur
Lebensmittel verringert und wertvollen
Urwald vernichtet.

Allein die Vernichtung der Urwilder
macht rund 20 Prozent des weltweiten
CO,-AusstofSes aus. Deswegen hat sich
Greenpeace fur die Erkenntnis ,Urwald-
schutz ist Klimaschutz eingesetzt. Wir
freuen uns sehr, dass es uns auf dem EU-
Gipfel tiber den Schutz der Artenvielfalt in
Bonn gelungen ist, ein Finanzierungspro-
gramm zur Rettung der letzten Urwilder
anzustofien.

Eine unangenehme Uberraschung ist
hingegen, dass die veraltete Atomkraft
erneut als Losung gegen den Klimawan-
del propagiert wird. Begleitet wurde dies
durch das Mirchen von einer Stromliicke,
die Deutschland beim Ausstieg aus der
Atomkraft und der Verhinderung weiterer

Kohlekraftwerke drohe. Greenpeace hat
die falschen Argumente mit dem Ener-
gieszenario Plan B widerlegt: Energieein-
sparung, Effizienz und der Ausbau der
Erneuerbaren Energien sind die Schliissel
zu einer sicheren Energieversorgung und
zum Klimaschutz.

Greenpeace hat sich weiterhin fiir die Ein-
richtung echter Meeresschutzgebiete ein-
gesetzt. Aktivisten haben in der Nordsee
tonnenschwere Steine auf dem Grund des
Sylter Auflenriffs platziert. Sie schiitzen
das Gebiet vor der Zerstorung durch die
Grundschleppnetzfischerei.

2008 haben wir auch wieder gegen den
japanischen Walfang im Stidpolarmeer
gekampft. Schwer getroffen hat es unsere
beiden japanischen Kollegen Junichi Sato
und Toru Suzuki. Sie stehen in Japan

vor Gericht, da sie beim Aufdecken eines
Skandals rund um das Walfangprogramm
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Geschaftsfiihrerin Brigitte Behrens (rechts) setzt sich nicht nur am griinen Tisch, sondern auch bei

Aktionen fir Greenpeace ein.

wichtige Beweismittel sichergestellt
haben. Die Behorden bezeichnen dies als
Diebstahl. Ich war selbst mit weiteren
Kollegen in Japan, um auf diesen Justiz-
skandal hinzuweisen.

Ein fiir Greenpeace einmaliges Projekt
ist im Jahr 2008 gestartet: Im neuen
Ozeaneum in Stralsund ist die Ausstel-
lung ,1:1 Riesen der Meere“ mit Wal-
modellen in Originalgrofe zu sehen.
Greenpeace hat diese Ausstellung kon-
zipiert und finanziert, um den Menschen
die Schonheit der Ozeane zu zeigen.

= l:l,.-:-
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Greenpeace ist eine internationale Umweltorganisation, die
mit gewaltfreien Aktionen fiir den Schutz der Lebensgrund-
lagen kampft. Unser Ziel ist es, Umweltzerstorung zu verhin-
dern, Verhaltensweisen zu andern und Lésungen durchzu-
setzen. Greenpeace ist liberparteilich, politisch und finanziell
unabhdngig und nimmt keine Gelder von Regierungen, Par-
teien oder der Industrie.

» Die finanzielle Unabhangigkeit unterscheidet Greenpeace wesentlich von
vielen anderen Umweltschutzorganisationen, die sich fiir Geld von Industrie
oder Politik abhédngig machen. Greenpeace legt sich mit den gréBten Konzer-
nen an - wer traut sich das heute noch?

» Greenpeace ist gemeinniitzig: Der Status der Gemeinniitzigkeit ist in
Deutschland mit einigen Privilegien, u.a. mit dem Recht auf Ausstellung von
Spendenbescheinigungen verbunden, die die Arbeit von Nichtregierungsorga-
nisationen, Vereinen und Verbdnden férdern und erleichtern.

Sie helfen uns mit Spenden, aber auch
mit Ihrer Unterschrift bei Kampagnen.
Kiinftig bieten wir noch mehr Gelegen-
heiten, sich im Internet zu beteiligen,
um auch kurzfristig etwas zu bewegen.
Bitte sprechen Sie mit Freunden und
Bekannten und regen sie an, sich zusam-
men mit uns zu engagieren. Gerade jetzt
ist das dringend notwendig: Angesichts
der Wirtschaftslage verhalten sich etliche
so, als sei Klimaschutz weniger wichtig.

Viel Bewegung gibt es bei unserer Arbeit
fur eine nachhaltige Landwirtschaft.

Die Greenpeace-Kampagne gegen Pesti-
zide in Obst und Gemiise hat alle grofSen
deutschen Handelsketten sowie viele
Produzenten im In- und Ausland dazu ge-
bracht, den Pestizideinsatz zu verringern.
Dies belegt, dass die Wirtschaft oft nur
auf Druck etwas verdndert.

Dass wir solche Erfolge erreichen kénnen,
machen die Férderer von Greenpeace
moglich, weil sie uns unterstiitzen. Herz-
lichen Dank dafiir!

Dabei ist der Klimawandel die grofere
Krise, denn wir haben nur eine Erde. Es
ist langst bewiesen, dass die Kosten fur
den Klimaschutz viel geringer sind als die
Folgekosten, die Stiirme, Uberschwem-
mungen und Ernteausfille mit sich brin-
gen werden. Wir miissen aber viele sein,
damit diese Botschaft auch gehort wird.

Herzlichst, Thre Brigitte Behrens

Geschiftsfiihrerin
Greenpeace Deutschland
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Finanzen International

Umweltschutz weltweit: Gre enpeace International

Greenpeace-Kontakte in aller Welt

g dlichad Wiondeknih.

Sudlichar Wendelapi -

Nationale Greenpeace-Biiros'

Afrika, Argentinien, Australien/Pazifik, Belgien, Brasilien, Chile, China, Deutschland, Frankreich, Griechenland, GroB-
britannien, Indien, Italien, Japan, Kanada, Luxemburg, Mexiko, Mittelmeer, Neuseeland, Niederlande, Nordic, Mittel- und
Osteuropa, Russland, Schweiz, Spanien, Stidostasien, Tschechien, USA

Die Struktur

Die riicksichtslose Ausbeutung der Na-
tur macht nicht an Landergrenzen Halt.
Greenpeace arbeitet deshalb als inter-
nationale Organisation mit Hauptsitz in
Amsterdam. Alle nationalen Biiros koor-
dinieren ihre Kampagnen und Aktionen
gemeinsam, fithren sie aber eigenverant-
wortlich durch.

Das hochste Entscheidungsgremium

ist das Council, das sich aus Vertretern
(Trustees) der einzelnen nationalen
Biiros zusammensetzt und auf jahrlichen
Treffen die Leitlinien der Arbeit festlegt.
Das Council wéhlt den internationalen
Vorstand, der wiederum die internationa-
le Geschiftsfiihrung einsetzt.

W Trustees der nationalen Bliros bilden das Stichting Greenpeace Council

Stichting Greenpeace Council?

W wahit

Vorstand Greenpeace International

7 ernennt, kontrolliert und entlastet

Internationaler Geschaftsfiihrer

' Greenpeace hat 28 nationale und 15 regionale Biiros, die zu nationalen und internationalen Umwelt-Themen arbeiten.
Dartiber hinaus gibt es in weiteren 15 Landern Greenpeace-Vertretungen, die an Kampagnen mitarbeiten (siehe Karte).

2 Stichting Greenpeace Council“ koordiniert die internationalen Kampagnen, die Offentlichkeitsarbeit sowie die Schiffs-
flotte und Uberwacht die Aktivitdten der nationalen Buros.

Das Budget

Als ein Landerbiiro mit vergleichsweise
hohen Einnahmen tibernimmt Green-
peace Deutschland jahrlich einen grofien
Teil der Kosten fiir die weltweite Kampa-
gnenarbeit. Greenpeace Deutschland for-
dert so Aktivititen in Lindern, in denen
die Armut es den meisten Menschen nicht
erlaubt, Geld fiir Umweltschutzarbeit zu
ertibrigen. Aktivitaten gegen die Zersto-
rung des Regenwaldes in Amazonien
beispielsweise konnten die lateinameri-
kanischen Greenpeace-Biiros nicht allein
finanzieren.

Folgende nationale Biiros haben sich im
Jahr 2008 finanziell an der internationa-
len Kampagnenarbeit beteiligt:

° Belgien
Brissel

9 Dénemark
Kopenhagen

e Deutschland
Hamburg, Berlin

o Finnland
Helsinki

e Fankreich
Paris

e Griechenland
Athen

o GroBbritannien
London

© rtalien
Rom

9 Luxemburg
Esch/Alzette

@ Niederlande
Amsterdam

m Norwegen
Oslo

@ Osterreich/zentral-
und Osteuropa
Wien

@ Polen

Warschau
@ Rumaénien
Bukarest

@ Russland
Moskau, St. Petersburg

@ Schweden
Stockholm
@ Schweiz
Zirrich
(D slowakei
Bratislava
@ Spanien
Madrid, Palma de
Mallorca, Barcelona
@ Tschechien
Prag

@ Ungarn
Budapest

@ Israel
Tel Aviv

@ Libanon
Beirut

@ Mittelmeer
Malta
D Tirkei
Istanbul
@ Argentinien
Buenos Aires
@ Brasilien
Sé&o Paulo, Manaus
€D chile
Santiago

@ Kanada
Toronto, Montreal,
Vancouver

Finanzierung internationaler Kampagnen
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@ Mexiko

Mexiko City
@ usa
Washington, San
Francisco, Anchorage
@ Australien
Sydney, Canberra
€ china
Hongkong, Peking,
Guangzhou
Indien
Neu Delhi, Bangalore
@ Indonesien
Jakarta
@ Japan
Tokio
@ Neuseeland
Auckland
@ Papua Neu Guinea
@ Pazifik
Suva/Fidschi
@ Philippinen
Quezon City
@ Salomonen
@ Thailand
Bangkok
@ Demokratische
Republik Kongo
Kinshasa
@ Siidafrika
Johannesburg

Deutschland s 14,2
Niederlande ] 7,5
GroBbritannien I 4,3
Schweiz —— 4,3
USA I 3,1
Australien — 2,3
Andere ] 10,4
Ausgabenbudget 471
Sonstiges ..o T Themenbereiche
Fundraising ... : \yvgﬁdr:r
Medienund gy
Kommunikation ... .: » Chemie
Verwaltung .................. * Atom

* Gentechnik
Unterstitzung

nationaler BUros ......................... :

Flotte und Aktionen
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Internationale Chronik 2008

Internationale Aktionen
2008 - eine Auswahl

Marz bis Juni, Pazifik

Weltweit werden die Meere tberfischt:
Ein Brennpunkt ist der ausbeuterische
Thunfischfang im Pazifik. Dagegen protes-
tieren Greenpeacer von Marz bis Juni mit
vielfiltigsten Aktionen. Den Fischern des
grofiten Fangschiffs Albatun Tres halten
sie beim Verladen ein Banner mit ,Stolen
fish, stolen future” entgegen. Das Schiff
kann auf einer Fangfahrt bis zu 3.000
Tonnen Fisch verfrachten. Aktionen rich-
ten sich auch gegen Trawler aus den USA
und China. Dabei werden immer wieder
auch Meeresschutzgebiete gefordert, in de-
nen sich Fischpopulationen fortpflanzen
und erholen kénnen.

September bis Dezember,
Washington/Poznan

Die Polarbiren verlieren durch den
Klimawandel ihren Lebensraum. Um auf
das weltweite Klimaproblem hinzuweisen,
schliipft ein Stralenkiinstler fiir Green-
peace in ein Kostiim. Als obdachloser
Eisbar macht er auf die durch den Klima-
wandel verursachte Eisschmelze auf-
merksam: ,Brauche mehr Eis, nicht mehr
Ol“ fordert er in Washington vor dem
Kapitol. Mit der Botschaft ,Ich brauche

einen Wechsel und kein Kleingeld* sitzt
der Eisbdr im Dezember auch am Eingang
der UN-Klimakonferenz im polnischen
Poznan.

Oktober bis Dezember,
europaweit
Der Bau weiterer Kohlekraftwerke ist eine

grofle Gefahr fiir das Klima. Ein Drittel
des weltweiten Kohlendioxid-Ausstofies

geht auf das Konto der Kohleverstromung.

Deswegen protestiert Greenpeace in ganz
Europa gegen den Kohleabbau, der auch
in der deutschen Klimakampagne im
Mittelpunkt steht. Aktivisten wehren sich
in Spanien, Italien, England, Tschechien,
Polen und in den Niederlanden gegen die
klimaschiadlichste aller Energiegewinnun-
gen. In Sardinien setzen sie sich in die
Schaufeln riesiger Schaufelradbagger, um
gegen die Politik und die Konzerne vor-
zugehen, die nichts fur eine nachhaltige
Energiegewinnung tun.

REENPaCE

e

-

November,
Johannesburg/Kinshasa
Greenpeace eroffnet zwei afrikanische
Biiros in Johannesburg (Stidafrika) und
in Kinshasa (Demokratische Republik

Kongo), um die drangendsten Umwelt-
probleme des Kontinents — Klimawandel,
Abholzung und Uberfischung - anzuge-
hen. Obwohl der afrikanische Kontinent
bis heute nur minimal zu den Ursachen
der globalen Erwarmung beitrégt, geho-
ren die Menschen dort zu den Opfern
des Klimawandels. Durch industriellen
Holzeinschlag droht der Kongo in den
nichsten 40 Jahren bis zu 40 Prozent
seines Urwaldes zu verlieren. Stidlich der
Sahara kénnten bis zum Ende dieses Jahr-
hunderts rund 180 Millionen Menschen
an den unkontrollierbaren Folgen der
Erderwdrmung sterben.

Dezember, Tokio/Hamburg
Vor dem Parlament in Tokio demons-
trieren acht Greenpeace-Geschiftsfithrer
von vier Kontinenten (unter ihnen
Brigitte Behrens, Deutschland) gegen

den japanischen Walfang. Sie fordern

die Freilassung der beiden japanischen
Umweltaktivisten Junichi Sato (1.) und
Toru Suzuki (r.). Die Aktivisten stehen in
Japan vor Gericht, da sie beim Aufdecken
eines Skandals rund um das japanische
Walfangprogramm wichtige Beweismittel
sichergestellt haben. Besatzungsmitglieder
der japanischen Walfangflotte schmug-
geln seit Jahren Walfleisch von Bord

der Schiffe und verkaufen es auf eigene
Rechnung. Dieser Handel ist illegal. Den
beiden Aktivisten gelang es, der Staats-
anwaltschaft einen der als personliches
Gepick gekennzeichneten Kartons zu
iibergeben. Die Behorden bezeichneten
dies als Diebstahl. Beiden drohen bis zu
zehn Jahre Haft. Statt die Drahtzieher des
Wallfleischskandals anzuklagen, nahm die
Polizei in Tokio die Ermittlungen gegen
Greenpeace auf.

Struktur deutsches Biiro
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Struktur von
Greenpeace Deutschland

.

wahit
Vertreter des

deutschen Buros

Rund 564.000
Forderer

Das deutsche Biiro hat seinen Sitz in Ham-
burg. Oberstes Beschlussgremium ist die
Mitgliederversammlung, die derzeit aus
39 stimmberechtigten Mitgliedern besteht
und den Aufsichtsrat wéhlt. Die sieben
ehrenamtlichen Aufsichtsratsmitglieder
setzen die Geschéftsfithrung ein. Diese
hat die rechtliche, organisatorische und
finanzielle Gesamtverantwortung fir den
Greenpeace e.V. sowie fiir die 186 festan-
gestellten Mitarbeiter auf rund 150 vollen
Stellen. Fordermitglieder, die sich in den
Greenpeace-Gruppen ehrenamtlich aktiv
engagieren, konnen zehn der maximal

40 stimmberechtigten Mitglieder im
Verein mitwéhlen oder sich selbst zur
Wahl stellen.

= Greenpeace lebt vom Mitmachen

Von Jung bis Alt sind deutschlandweit liber 3.300 Menschen ehrenamtlich fiir
Greenpeace aktiv. Sie stellen Schulen oder ganze Orte auf Recyclingpapier um,
setzen sich fiir den Schutz ihrer Walder oder gegen den Neubau von Kohle-
kraftwerken vor ihrer Haustiir ein. Aber auch viele liberregionale und internati-
onale Greenpeace-Erfolge sind nur dank aktiver Ehrenamtlicher méglich. Uber
3.500 Aktivitdten sind 2008 von Ehrenamtlichen in Deutschland unterstitzt
worden. Mitmachen kann jeder, der Lust und Zeit hat. Steigen Sie ein!

Rund 564.000 Férderer
finanzieren die Umweltschutzarbeit durch ihren regelmaBigen Beitrag

39 stimmberechtigte Mitglieder

W wiéhlen

Ehrenamtlicher Aufsichtsrat

Helmut Haeckel - Michael Hammer - Claudia Hanfland
Sven Olaf Hoffmann (Sprecher) - Georg Schweisfurth - Udo Weil

W7 ernennt, kontrolliert und entlastet

Geschaftsfiihrung - Kampagnen-Geschéftsfiihrung

Brigitte Behrens - Roland Hipp

W Bereiche
Kommunikation/Werbung/Férderer Kampagnen/Themen Verwaltung
- Presse - Spenden- - Atom - Land- - Finanzen
- Medienarbeit gewinnung - Energie wirtschaft - Buchflhrung
- Férdererservice - Mailings o] - Gentech- - Recht
- Greenpeace- - Klima nologie - EDV
Gruppen- - Meere - Chemie - Personal
Betreuung - Wale - Aktion
- Greenteams - Walder
- Team50plus - Arten-
vielfalt

A\ unterstiitzen

Etwa 90 Greenpeace-Gruppen

Etwa 3.360 ehrenamtliche Mitglieder leisten Aufklarungsarbeit vor Ort und unter-

stiitzen die Kampagnen auf lokaler Ebene T —
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Greenpeace Deutschland: E rtrage und Aufwendungen

Im Jahr 2008 erreichten die Gesamtertra-
ge von Greenpeace e. V. 43,6 Millionen
Euro. Greenpeace Deutschland finanziert
sich zu tiber go Prozent aus Spenden

und Forderbeitragen. Im Dezember 2008
haben 563.735 Forderinnen und Forderer
Greenpeace unterstiitzt.

Die tragende Séule sind dabei die vielen
Zuwendungen von bis zu 100 Euro. Die
breite Basis der Forderer sichert dem Verein
die fur die Umweltschutzarbeit unerliss-
liche Unabhiangigkeit. Greenpeace nimmt
kein Geld von der Industrie, dem Staat oder
Parteien und akzeptiert kein Sponsoring.

Weitere Einnahmen erzielte Greenpeace
aus Erbschaften, Bufigeldern, Sachspen-
den und Zinsertragen.

Den Ertrdgen von 43,6 Millionen Euro
standen Aufwendungen in Hohe von 41,7
Millionen Euro gegentiber. Die Differenz
von 1,9 Millionen Euro wurde in die
Riicklagen eingestellt.

Die Riicklagen garantieren die kontinuier-
liche Arbeit auch im Fall von Einnahme-
schwankungen und erméglichen es, auf
Unvorhergesehenes reagieren zu kénnen,
eventuelle Risiken abzudecken und Mittel
fiir Investitionen bereitzustellen.

Ertrage 43,6
Spenden unter € 100 S 31,7
Spenden unter € 500 —— 6,2
Spenden von € 500 und mehr [ 2,3
Zinsertrage, sonstige Ertrage [ 1,9
Erbschaften ] 1,3
Sonstige: BuBgelder, Sachspenden | 0,2
Industriesponsoring 0,0
Staatliche Zuwendungen 0,0
Aufwendungen 41,7

Kampagnen und Themen
in Deutschland ...................
* Meere/Walder
* Klima/Ol

© Chemie

* Energie/Atom
* Gentechnik

Beitrag fur internationale
Kampagnen und Themen

Kommunikation

....................... Verwaltung

......................... Werbung
......................... Sonstiges

= Greenpeace lasst sich nicht sponsern

Es greift rasant um sich: Alles wird heute gesponsert. Dass damit schnell die
Unabhangigkeit verloren geht, wird leicht (ibersehen. Immer wieder erleben
wir, dass Vertreter anderer Organisationen plétzlich bestimmte Resolutionen
nicht mehr mittragen. Meist stecken so genannte Sponsorpartner dahinter.
Greenpeace lasst sich weder von der Industrie noch vom Staat oder von Par-
teien sponsern. Greenpeace lasst sich auch keine Projekte von der EU oder der
UNO finanzieren. Greenpeace bleibt véllig unabhdngig. Greenpeace ist lediglich
abhangig vom Willen seiner Spenderinnen und Spender. Diese Abhangigkeit ist
bewusst gewéhlit und gewollt. Die originale Fundraising-Ethik finden Sie unter:
@ www.greenpeace.de/ueber_uns/finanzen_jahresberichte

Finanzsituation

Ertrage, Aufwendungen und Rucklagen (ohne Anlagevermdgen)* seit 1983

50

45

40

35

30 *e

Ertrage
Aufwendungen
Rucklagen ohne Anlagevermdgen

* Nicht enthalten: Riicklagen fiir bereits getéatigte Investitionen (diese entsprechen dem
Restbuchwert der immateriellen Vermégensgegensténde und des Sachanlagevermdgens)
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Januar, Autobahn A7

Greenpeacer drosseln den Verkehr fir
den Klimaschutz: Dazu stellen sie an
einem 25 Kilometer langen Abschnitt der
A7 Verkehrsschilder mit ,120 — Klima-
schutz” auf. Die Aktion findet bewusst

im Wahlkreis von Sigmar Gabriel (SPD)
statt, um den Bundesumweltminister

zu bestédrken, ein verbindliches Tempo-
limit einzufithren. Auf zwei Dritteln der
deutschen 12.300 Autobahnkilometer darf
noch unbeschréankt gerast werden. Durch
Tempo 120 lieflen sich jahrlich etwa drei
Millionen Tonnen CO, einsparen und die
Zahl der Verkehrsunfille deutlich senken.

Februar, Hamburg

Ende Januar macht Greenpeace offentlich,
dass staatliche Labors die Halfte der bis-
lang bekannten Pestizide nicht nachwei-
sen konnen, weil Testverfahren fehlen. Im
Februar folgt der nachste Paukenschlag:
Greenpeace verdffentlicht eine Studie mit
einer Schwarzen Liste von 327 gefdhr-
lichen Pestiziden, von denen 168 noch

immer in der Europdischen Union erlaubt
sind. Einige der Substanzen, die auf Obst,
Gemiise und Getreide gespriitht werden,
konnen Krebs auslosen, die Fortpflanzung
beeintrachtigen oder das Hormonsystem
schadigen. Fiir die Studie wurden tiber
1.000 der weltweit eingesetzten Spritzmit-
tel unter die Lupe genommen. Greenpeace
fordert Politik und Chemieindustrie auf,
endlich Gesundheit und Umweltschutz
Prioritdt einzurdumen. Fiir die Pestizid-
Arbeit erhilt Greenpeace 2008 den , Preis
von Almeria“ (Foto).

Marz, Hamburg

Aus Protest gegen die geplanten Kohle-
kraftwerke in Hamburg-Moorburg, Berlin
und im sachsischen Boxberg stellen
Greenpeace-Aktivisten dem Energiekon-
zern Vattenfall einen Dinosaurier aus
rostigem Stahl-Schrott vor die Ttr: Das
fiinf Meter hohe und eine Tonne schwere
Urzeitmonster steht fir die unzeitgemafSe
und schmutzige Technik von Kohlekraft-
werken. ,Schluss mit der Dinosaurier-
technik. Kein Kohlekraftwerk Moorburg*
mahnen die Banner. Schon heute zih-
len die Vattenfall-Kohlekraftwerke zu
Deutschlands stirksten CO,-Produzenten.
Die Neubauten werden jahrlich zusitzli-
che 18,2 Millionen Tonnen Kohlendioxid
in die Luft blasen.

Mai, deutschlandweit
Urwaldkiller Holzhandel: Bundesweit
werden in deutschen Baumairkten und
Holzhandlungen Produkte aus illegaler

Chronik Deutschland 2008

Deutsche Aktionen 2008 - el

Urwaldabholzung verkauft. So das Ergeb-
nis einer Greenpeace-Recherche. Die in
700 Geschiften gefundenen Produkte aus
beispielsweise Teak, Bangkirai oder Aka-
zie stammen grofSteils aus Urwaldraubbau
oder Plantagen, fuir die Urwald zerstort
wurde. Fiir Bodenbeldge wie Parkett,
Dielen und Terrassenbéden, aber auch fiir
Mobel und Gartenmobel werden Holzar-
ten aus Urwaldzerstorung verwendet. In
Deutschland bieten vor allem die Firma
HolzLand und die Baumirkte Hammer
und Hagebau unzertifiziertes Tropenholz
an. Allein das von allen Umweltverbin-
den anerkannte Siegel des Forest Steward-
ship Council (FSC) garantiert Holzpro-
dukte aus 6kologisch und sozial gerechter
Waldwirtschaft. Greenpeacer prasentieren
Bundesumweltminister Sigmar Gabriel
(SPD) anlésslich der Umweltministerkon-
ferenz in Mainz die Recherche-Ergebnisse.

August bis September,

Sylter AuBenriff

Das Sylter Aufenriff, ein rund 5.000 Qua-
dratkilometer grofies Gebiet in der Deut-
schen Bucht, ist als EU-Meeresschutzge-
biet Natura 2000 ausgezeichnet. Dennoch
wird es taglich wirtschaftlich genutzt: Im
Schutzgebiet wird Sand und Kies abge-
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baut, wobei in den schweren Saugbaggern
unzdhlige Meerestiere umkommen. Auch
mit der Grundschleppnetzfischerei wer-
den die Boden dort regelrecht umgepfliigt.
Zum Schutz des Riffs hat Greenpeace
1.000 tonnenschwere Natursteine orga-
nisiert, die an den Riandern des Gebiets
versenkt werden. Aktivisten an Bord der
Beluga II, der Argus und eines Lastschiffs
sind tagelang im Einsatz. Greenpeace
fordert vom Bundesumweltministerium,
dass Fischerei und Kiesabbau im Sylter
AufSenriff konsequent verboten werden.

September,
Hamburg
Der neue Fischrat-
geber mit dem Titel
,Fisch — beliebt,
aber bedroht” wird
der Presse vorge-
stellt. Das Heft
enthélt Informati-
onen zur aktuellen Krisenlage der Meere
und der Fischerei, etwa zu zerstorerischen
Fangmethoden und Uberfischung. Herz-
stiick des Ratgebers ist eine Fischliste,
die den Verbrauchern Tipps gibt, welche
von iiber 40 Fischarten sie noch unbe-
denklich kaufen und essen konnen und
welche nicht. Kriterien wie nachhaltige
oder nicht-nachhaltige Befischung spielen
dabei eine zentrale Rolle. Blau gekenn-
zeichnet sind Fischarten, die nachhaltig
gefangen sind, rot markierte Arten sind
bereits tiberfischt oder stehen gar kurz vor
der Ausrottung.

September, Dresden
Deutschlands Autokonzerne sollen end-
lich leichtere Modelle bauen, die deutlich
weniger Sprit verbrauchen und damit

ne Auswahl

weniger CO, ausstofien. Vor der Dresdner
Frauenkirche demonstrieren Greenpeacer
gegen die klimaschéddliche Firmenpolitik
der Daimler AG mit einem Plakat ,Abspe-
cken fiirs Klima!“ und einem ,Klimasch-
wein“. Mit einem Topf rosa Wasserfarbe
und weiteren Schweine-Merkmalen wird
ein Gelandewagen der Mercedes M-Klasse
verkleidet.

November,

Bahnhof Woérth/Rhein

Mit einer warmeempfindlichen Infrarot-
Kamera hat Greenpeace den Atommiill-
Transport von La Hague in Richtung des
Zwischenlagers Gorleben an der fran-
z6sischen Grenze fotografiert. Die Fotos
geben Hinweise darauf, dass von den
franzosischen Behiltern (TN 85), in denen
hochradioaktive abgebrannte Brennstédbe
lagern, Warme und demnach eine gefihr-
liche radioaktive Strahlung ausgeht. Die
Infrarot-Kamera stellt unterschiedliche
Temperaturen durch verschiedene Farben
dar. Bei den TN 85 handelt es sich um
neue Castor-Behalter, die im Vergleich
deutlich mehr Neutronenstrahlung freiset-
zen als die alten Behélter.

November, Hamburg
Verbraucher wollen Milch ohne Gentech-
nik: Rund 85 Prozent der Verbraucher in
Deutschland wollen auch, dass Milchkiihe
kein gentechnisch verdndertes Futter
erhalten. Das ist das Ergebnis einer repra-
sentativen Umfrage, die Greenpeace bei
der Gesellschaft fiir Konsumforschung
(GfK) in Auftrag gegeben hat. Demnach
wiren 8o Prozent der Verbraucher bereit,

mehr Geld
fiir Milch-
produkte
ohne Gen-
technik
zu zahlen.
Zwei Drit-
tel der 1.000 Befragten wiirden Produkte
mit dem Hinweis ,ohne Gentechnik“
bevorzugt kaufen. Greenpeace fordert

die deutsche Milchindustrie auf, Gen-
Pflanzen aus der gesamten Produktion zu
verbannen und startet in 26 Stidten eine
Verbraucher-Mitmachaktion: ,Der Cent
macht's — Milch ohne Gentechnik*.
Verbraucher schicken Molkereien wie
Weihenstephan oder Biarenmarke einen
Cent, um den Unternehmen zu zeigen,
dass sie Milch ohne Gentechnik wollen,
und zwar zu fairen Preisen fiir die Bauern.

Dezember,
Cottbus/Janschwalde
Greenpeacer demonstrieren im Braunkoh-
letagebau Janschwalde gegen die weitere
Nutzung des extrem klimaschéadlichen
Energietragers Braunkohle. Sie stellen sich
direkt vor die Maschine und breiten ein
Banner vor den Schaufeln des Abraum-
baggers aus. Mit ihrer Aktion unterstiitzen
sie das Volksbegehren gegen neue Braun-
kohletagebaue in Brandenburg. Wegen
seines hohen Anteils an Braunkohlestrom
liegt das Bundesland derzeit bundesweit
auf dem unrithmlichen Platz eins beim
Pro-Kopf-Ausstof3 von Treibhausgasen.
Auf jeden Brandenburger kommen tber
20 Tonnen CO, pro Jahr, mehr als doppelt
so viel wie im Bundesdurchschnitt. Green-
peace fordert von den europdischen Regie-
rungen den Ausstieg aus der Kohlekraft
bis spatestens 2040.
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Fur unser Klima:

Den Erneuerbaren Energien gehort die Zukunft

0 "MW Ni

Wohin flieBen unsere Spendengelder

li=

oderlassulis

Greenpeacer (iberzeugen Autokonzerne: Dicke Limousinen, die viel Sprit verbrauchen und somit auch viel CO, ausstoBen, sind Klimaschweine.

Problem erkannt, heiB3t nicht gebannt:
Der Klimaschutz ist inzwischen zwar
in aller Munde, einige Energieversor-
ger, Politiker und Konzerne reagieren
aber immer noch halbherzig und
halten an fossilen Energien und an
alten, gefahrlichen Technologien
fest. So gab es auch 2008 fiir Green-
peace viel zu tun, um die Bedeutung
des Klimawandels fiir das Uberleben
der Menschen, Tiere und unzahligen
Pflanzenarten auf unserem Globus
wachzuhalten.

Welchen Einfluss unser Energieverbrauch
auf das Klima hat und welche Méglich-
keiten bestehen, Deutschland intelligent
und nachhaltig mit Energie zu versorgen,
zeigt Greenpeace mit seinem Konzept
,Klimaschutz: Plan B“ gleich Anfang des
Jahres 2008. In der Studie, die einen Plan

bis 2020 ausarbeitet, wird deutlich, wie
Erneuerbare Energien und Einsparungen
unseren Energiebedarf decken kénnen.
Atom- und Kohlekraft haben darin natiir-
lich keinen Platz. Druck und Verteilung
dieser Studie zur nachhaltigen Energie-
versorgung kosten rund 19.000 Euro.

Kohle ist Gift fuir das Klima

Um das Konzept einer nachhaltigen
Energieversorgung Wirklichkeit werden
zu lassen, engagieren sich Greenpeace-
Aktivisten 2008 kontinuierlich gegen
neue deutsche Kohlekraftwerke. Weil bei
der Energiegewinnung durch Kohle am
meisten Kohlendioxid ausgestofien wird,
ist Kohle der klimafeindlichste Energie-
trager. Die grofiten Kohlekraftwerke sollen
in Hamburg Moorburg, in Berlin und

im sdchsischen Boxberg gebaut werden.
Deswegen machen Greenpeacer wihrend

des Landerwahlkampfes in Hamburg auf
den Missstand aufmerksam: ,Merkel, von
Beust: Klimaschutz predigen, Kohlekraft
bauen — was fiir eine Heuchelei!“ Sie for-
dern Akteneinsicht, stellen dem Energie-
konzern Vattenfall einen Dinosaurier aus
rostigem Stahl-Schrott vor die Tur — als
Symbol fiir seine veraltete Steinzeittech-
nik. Trotzdem wird Moorburg von der
ersten schwarz-griinen Regierungskoa-
lition Deutschlands im September 2008
genehmigt.

Der Greenpeace-Protest richtet sich auch
gegen eine Vattenfall-Werbekampagne,
mit der sich der Energieerzeuger unter
dem irrefithrenden Titel ,Klimaunter-
schrift ,griin waschen“ méchte. Green-
peace konterkariert die Online-Kampagne
mit einer duflerlich fast identischen Web-
site, die Vattenfall inhaltlich widerspricht
und die richtigen Fakten 6ffentlich macht.

Deutsche Kampagnen 2008

Brot statt Biosprit: Protest gegen die verfehlte
Kraftstoff-Politik von CDU und SPD.

Greenpeacer setzen auch der direkten
Kundenwerbung des Konzerns an Orten
wie dem Hamburger Hauptbahnhof etwas
entgegen: Mit Greenpeace-Broschiiren kla-
ren sie die Passanten tiber den sinnvollen
Umgang mit Energie auf.

Braunkohle: klima-
schadlichster Energietrager
Auflerdem unterstiitzt Greenpeace ein
Volksbegehren im Land Brandenburg, um
in der Lausitz neue Braunkohle-Tagebaue
zu verhindern. Vor der Staatskanzlei von
Ministerprésident Platzeck in Potsdam
mahnen Aktivisten: ,Braunkohle zerstort
unsere Zukunft!“ Sie verteilen Flugblit-
ter und informieren die Biirger tiber das
Volksbegehren und iiber Braunkohle,

den klimaschidlichsten Energietrager
iiberhaupt. Die zahlreichen Aktionen und
deutschlandweiten Einsitze der ehrenamt-
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Dafiir setzt sich Greenpeace ein: Erneuerbare Energien sind klimafreundlich, ausreichend vorhanden
und schaffen Arbeitsplatze.

lichen Gruppen zum Thema Kohle kosten
rund 162.000 Euro.

Agrosprit ist nicht bio

Auch gegen den so genannten ,Biosprit*
geht Greenpeace vor. Denn fiir den Biozu-
satz werden haufig riesige Urwaldgebiete
vernichtet, um auf der Fliche Olpflanzen
in Monokulturen anzubauen. Wenn
wertvolle Baume fallen, hilft Agrosprit
dem Klima nicht. Protest also in den
Anbaulidndern, aber auch in Deutschland,
das die Rohstoffe z.B. aus Argentinien im-
portiert: Vor dem Bundesumweltministe-
rium in Berlin fordern Aktivisten Minister
Sigmar Gabriel auf, seine Kraftstoff-Politik
zu verandern. Vor den Parteizentralen von
CDU und SPD machen sie deutlich, dass
der Anbau von Pflanzen fiir Agrosprit die
Lebensmittel verteuern und dadurch Hun-
gersnote verstarken kénnte. Fir die Of-
fentlichkeitsarbeit zum Thema ,Biosprit*
investiert Greenpeace rund 22.000 Euro.

Kein Steuergeld fiir Spritfresser
Schon lange hat Greenpeace ein Konzept
fur sparsame Autos in der Tasche. Auf
Deutschlands Strafien sind aber immer
noch viele schwere Limousinen, klima-

schadliche Spritfresser also, unterwegs.
Ein Grund dafiir ist eine verfehlte Steuer-
politik fiir Dienstwagen: Anschaffungs-
und Betriebskosten konnen in Deutsch-
land vollstindig von der Steuer abgesetzt
werden, egal um welchen Fahrzeugtyp es
sich handelt. Greenpeace fiihrt typische
Geschiftswagen vor, protestiert bei Auto-
bauern mit klimaschadlicher Firmenpo-
litik und fordert eine Reform der Dienst-
wagenbesteuerung.

Auch die Greenpeace-Jugendgruppen
machen sich fir das Thema stark: Aus
ganz Deutschland versammeln sie sich
beispielsweise in der Innenstadt von
Hannover zum ,Herbststurm‘. Rund 200
junge Umweltschiitzer protestieren mit
fantasievollen Kostiimen und Aktionen
gegen klimaschéddliche Autos. Nach dem
Motto ,Die Welt mit Fiifien treten” fahren
sie mit Bobby-Cars tiber eine Weltkarte.
Eine aufgepustete kranke“ Weltkugel
wird in ein Krankenhausbett gelegt, das
Fieberthermometer zeigt erhéhte Tempe-
ratur an. Fur die Aktivitaten der Jugend-
lichen, die Greenpeace-Offentlichkeits-
arbeit und die Proteste bei Autobauern
fallen 2008 Kosten in Hohe von circa
169.000 Euro an.
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Urwalder

Deutsche Kampagnen 2008

erhalten unser Weltklima

o e
P
B

Zwei Milliarden Euro fordert Greenpeace von der deutschen Regierung fiir den Urwaldschutz. Damit
kénnen Schwellenldnder ihre Walder erhalten, statt sie zu vernichten.

Ein Fiinftel der weltweiten Treib-
hausgase stammen derzeit aus der
Vernichtung von Waldern. Waldzerst6-
rung erzeugt demnach mehr klima-
schadliche Gase als alle Autos und
Flugzeuge der Welt zusammen.

Dabei sind Urwilder die Klimaanlage
unseres Planeten und die Schatzkam-
mern der Artenvielfalt. Greenpeace ist
iiberzeugt, dass sich Klimawandel und
Artenverlust nur bremsen lassen, wenn
die Industrielinder ausreichend Geld fiir
ein globales Netz von Waldschutzgebie-
ten bereitstellen. Denn: Urwaldschutz ist
Klimaschutz!

Kids for Earth in Aktion

Ab Mirz 2008 engagieren sich besonders
die ,Kids for Earth“ von Greenpeace fiir
den Schutz der letzten Urwilder und des

Klimas. Die Kinder und Jugendlichen
zwischen 10 und 14 Jahren sammeln Un-
terschriften, organisieren in ihren Schulen
Ausstellungen mit selbstgemalten und
-gebastelten Urwaldmotiven. ,Urwald-
schutz ist Klimaschutz*, lautet auch ihre
zentrale Botschaft: ,Schiitzt die Urwilder
deshalb jetzt!“

2 Milliarden fir die Urwalder
Unter diesem Motto fordert Greenpeace
im Mai 2008 die Bundesregierung vor der
UN-Biodiversititskonferenz (CBD) auf,
jahrlich zwei Milliarden Euro fir Urwald-
schutzgebiete zu investieren. Internationa-
le Experten von Greenpeace begleiten die
Verhandlungen zum Schutz der Walder:
Bundeskanzlerin Angela Merkel sollte als
Gastgeberin der UN-Konferenz Vorreite-
rin sein und sich fur diese Finanzierung
starkmachen. Zudem fordert Greenpeace,

Kids tibergeben Umweltminister Sigmar Gabriel
115.000 Unterschriften fir den Urwaldschutz.

dass keine Urwilder fiir den Anbau von
so genanntem ,Biosprit* oder durch illega-
len Holzeinschlag zerstort werden.

Kinder auf der CBD

Zum Auftakt der CBD am 19. Mai kom-
men die ,Kids for Earth“ zum Einsatz:
500 Kinder aus Spanien, Holland,
Brasilien, der Schweiz und Deutschland
demonstrieren vor dem Konferenzge-
baude in Bonn. Paul Lidemann (13) aus
Delmenhorst bei Bremen fordert bei der
Eréffnungszeremonie von den Regie-
rungsvertretern: ,Wir Kids for Earth
wollen, dass die in Bonn versammelten
Politiker endlich die Zerstorung der letz-
ten Urwaldparadiese beenden.“ Nach der
Rede tiberreichen die Greenpeace-Kinder
Umweltminister Sigmar Gabriel (SPD)
115.000 Unterschriften: Tausende Burger
verlangen von der deutschen Regierung
mehr Urwald- und Klimaschutz. 2008
investiert Greenpeace circa 546.000 Euro
in die Arbeit zum Schutz der Urwilder
sowie alle Aktionen rund um die UN-
Konferenz CBD.

Deutsche Kampagnen 2008
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Ausstellung in Stralsund:
»1:1 Riesen der Meere*

Greenpeace und das _
Deutsche Meeresmuseum kooperieren

Rund 565.000 Besucher kamen in der zweiten
Jahreshélfte 2008 in das Ozeaneum in Stralsund.

Mit einzigartigen Exponaten, den

»1:1 Riesen der Meere*, interessiert
Greenpeace im Ozeaneum in Stral-
sund viele Menschen fir den weltwei-
ten Meeresschutz. Seit Juli 2008 pra-
sentiert die Umweltschutzorganisation
Europas groBte Wal-Ausstellung.

Lebensgrofie Nachbildungen der Meeres-
sduger, mit Hilfe von Multimedia in Szene
gesetzt, entfithren die Betrachter in den
Lebensraum der Meeresriesen, begeistern
fur ihre Schonheit und Eleganz.

LebensgroBBe Exponate

Neben einem 26 Meter langen Blauwal
und einem 16 Meter langen Buckelwal-
weibchen mit Kalb sind ein Orca und eine
Riesenalge zu sehen. Auch das Exponat
eines Pottwals im Kampf mit einem
Riesenkalmar ist drei Monate nach der
Er6ffnung im Oktober 2008 in die riesige
Halle eingezogen. Neben der Faszination
fur die Unterwasserwelt vermittelt Green-
peace auf drei Galerieebenen der Ausstel-
lung ebenso die Bedrohung der Meere
durch den Menschen: beispielsweise durch

Modelle eines Pottwals und eines Riesenkalmars in OriginalgréBe in der Greenpeace-Ausstellung des
Ozeaneums.

die ausbeuterische Fischerei oder den
menschengemachten Klimawandel. Am
Ende des Rundgangs warten vertiefende
Informationen und Angebote zu Mitmach-
aktionen auf Besucher, die sich personlich
fiir den Meeresschutz einsetzen méchten.

Der Atlantik

vor unseren Augen

Der Beitrag von Greenpeace macht unge-
fahr ein Funftel der Ausstellungsflache
im Ozeaneum aus, das als Mischung aus
Erlebnisausstellung und grofSem Aquari-
enbereich mit 39 Schaubecken konzipiert
ist. Besondere Attraktion ist das 2,6 Milli-
onen Liter fassende offene Atlantikbecken
mit einer groflen Panoramascheibe. Der
finanzielle Beitrag von Greenpeace zu
dieser Ausstellung liegt bei 1,45 Millionen
Euro. Allein die Walmodelle haben circa
eine Million Euro fiir Material und Bear-
beitung gekostet, die anderen Exponate
und Vitrineninhalte, die Filme, Fotos und
Toninstallationen schlugen nochmals mit
rund 450.000 Euro zu Buche.

Okologie groB geschrieben
Greenpeace hat diese Gelegenheit zur
Kooperation unter anderem wahrge-
nommen, weil sich das Deutsche Meeres-
museum als guter Partner fir ein 6kolo-
gisches Ozeaneum erwiesen hat. Fir die
Aquarientechnik, Energieversorgung, bei
Baumaterialien und Gastronomie wur-
den umweltfreundliche Konzepte umge-
setzt: Okostrom, PVC-freie Kabel, Rohre,
Bodenbeldge und FSC-zertifizierte Holzer,
H-FCKW- und FKW-freie Kiithlanlagen,
Recyclingpapier fir Broschiiren und vieles
mehr. Auch bei der Auswahl der Tiere
und ihrer Haltung haben sich die beiden
Partner auf strenge Kriterien geeinigt: Vom
Aussterben bedrohte Arten diirfen nicht
zur Schau gestellt werden. Ebenso werden
keine Exoten, etwa tropische Korallen-
Fische, Meeresschildkréten oder marine
Saugetiere, wie Robben oder Kleinwale,
gezeigt. Alle Tiere miissen in einer dem
nattrlichen Lebensraum nachgestalteten
Umgebung gehalten werden, die dem neu-
esten Stand der Wissenschaft entspricht.
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Gewinn- und
Verlustrechnung

Die Glaubwiirdigkeit von Greenpeace

ist auch auf die finanzielle Transparenz
zurtickzufiihren, nicht zuletzt durch den
Hinweis auf verbundene Unternehmen:
Greenpeace e. V. ist alleiniger Gesell-
schafter der Greenpeace Media GmbH, die
das Greenpeace Magazin herausgibt und
als deutscher Lizenzhalter des Namens
,Greenpeace’ fiir Drittfirmen fungiert,
zum Beispiel fir umweltschonende Pro-
dukte wie Kalender und Schulhefte aus
Recyclingpapier. Die Greenpeace energy
eG ist eine eingetragene Genossenschaft,
die sich der Produktion und dem Verkauf
umweltvertraglicher Energie verschrieben
hat. Greenpeace e. V. hilt symbolisch finf

Genossenschaftsanteile. An der Um-
weltstiftung Greenpeace ist Greenpeace
e.V. finanziell nicht beteiligt. Alle drei
Unternehmungen agieren rechtlich unab-
hangig, jedoch im Sinne von Greenpeace.
Zuwendungen oder Gewinnausschuttun-
gen an Greenpeace e.V. gab es im Jahr
2008 nicht. Weiterhin kooperieren der
Greenpeace e.V. und die Umweltstiftung
Greenpeace mit dem Tierpark Arche
Warder.

Weitere Informationen dazu finden Sie als
Link zu den Organisationen auf unserer
Homepage:

@ www.greenpeace.de

Gewinn- und Verlustrechnung zum 31.12.2008

Beitrage und Spenden
|. Geldspenden

Il. Erbschaften

lll. BuBgelder

IV. Dienstleistungsspenden
und Sachspenden

Sonstige Ertrage

Zinsergebnis

Gesamtertrage

Netto-Entnahmen
aus den Rucklagen

40.164 38.542
1.336 1.413
179 139

12 12

41.691 40.106

0 0

Finanzen Deutschland 2008

Kommentar zur Gewinn-

und Verlustrechnung
Erfreulicherweise hat Greenpeace
Deutschland 2008 mehr Spenden als
erwartet erhalten. Dieses Plus verdanken
wir unseren vielen Forderern. Sie halten
uns durch dick und diinn die Treue, auch
dann, wenn es in Krisenphasen besonders
notig ist. Und sie werden immer mehr:
Mit nur leichten Schwankungen wach-
sen die Fordererzahlen von Greenpeace
Deutschland seit Jahren stetig an.

Daraus resultieren auch die hoheren Wer-
bekosten: Um alle Forderer regelmifig
zu informieren und direkt anzusprechen,
sind diese Ausgaben in 2008 gestiegen.
Sie bewegen sich mit 6,1 Prozent der
Spendeneinnahmen fiir gemeinniitzige
Organisationen im vorbildlichen

Bereich.

Greenpeace Deutschland hatte in 2008
mehr Einnahmen als Ausgaben in Hohe
von 1,9 Millionen Euro. Dieses Jahres-
ergebnis fallt relativ hoch aus: Ein
wesentlicher Grund, warum es zu einem
Uberschuss kommen kann, ist, dass
Greenpeace sich jedes Jahr bis Dezem-
ber eine grofie Reserve fiir Unfélle und
Katastrophen zuriickbehilt — man denke

Finanzen Deutschland 2008

an Grofeinsatze wie zum Beispiel Tanker-
ungliicke, bei denen Greenpeace vor Ort
unterstiitzt, oder das Hochwasser an der
Elbe im August 2003. Kommt es nicht zu
solch einem Grofieinsatz, schldgt sich das
am Jahresende in den Finanzen nieder.
Genauso kann es zu Verschiebungen von
Projekten kommen, die urspriinglich fir
die zweite Jahreshilfte geplant werden,
sich dann aber doch in das nichste Jahr
verzogern. Dies traf 2008 beispielsweise
auf unsere erfolgreiche Ausstellung

,1:1 Riesen der Meere“ in Stralsund zu:
Ein Teil der Kosten fiir die Erweiterung
der Ausstellung wurden erst in 2009
verbucht.

Durch differenziertere Steuerung, Kosten-
kontrolle und Einsparmafinahmen
konnten wir unsere Verwaltungskosten
senken. Auflerdem schaffte es Greenpeace
Deutschland, bei Honoraren und externen
Dienstleistungen zu sparen und mehr
Auftrage intern zu iibernehmen.

Der Jahresiiberschuss wird in die Riick-
lagen gestellt und versetzt Greenpeace
Deutschland 2009 in die Lage, diese
Gelder in den néchsten Jahren in Kampa-
gnen zu investieren.

= Gehaltsmodell bei Greenpeace

Greenpeace hat ein 11-stufiges Gehaltsmodell: Auf einer
Vollzeitstelle mit einer Wochenarbeitszeit von 37,5 Stun-
den verdient eine Aushilfe in der geringsten Stufe
1.944,80 Euro und ein Bereichsleiter mit mindestens
3-jahriger Zugehdorigkeit und entsprechender Quali-
fikation auf der héchsten Stufe bis zu 5.410,38 Euro.
2008 wurde als niedrigstes Gehalt die Stufe drei mit
2.385,61 Euro bezahlt.

Gehaltsstufen: B ll B ﬂ ﬂ m III

1,71 514

L4

%

,114
4,57

Aufwendungen 2008 2007

Kampagnenkosten

Nationale Aktionen und Projekte:
Informationskampagnen,
Aktionsaufrufe fur Kampagnen,

Studien, Rechercheauftrdge 13.916 14.108
Internationale Aktionen und Projekte 14.352 13.305
28.268 27.413

Kommunikation
Greenpeace Nachrichten 1.225 1.218
Fordererbetreuung 3.021 2.847

Informationsmedien:

z.B. Pressestelle, Broschiren,

Plakate, Filme, Kinospots,

Fotodokumentationen,
sonstige Offentlichkeitsarbeit 3.806 3.520

8.052 7.585

Werbekosten

Anzeigen, Spendenbriefe,
Erbschaftsbroschdiren, Stand-
werbung, Neuférderergewinnung

Verwaltungskosten

Geschéftsfahrung, Buchhaltung,
Poststelle, IT-, Personalabteilung,
Geldverkehr, Rechts- und Beratungs-
kosten, Versicherungen, Geblhren

Gesamtaufwendungen 41.732 40.777

Netto-Einstellung in Ricklagen 1.901 1.253
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Jahresabschluss zum 31.12.

Greenpeace legt jedes Jahr seine Biicher
offen, um nachzuweisen, dass die Gelder
ausschliefSlich fiir die in der Satzung fest-
gelegten Zwecke eingesetzt werden.

Der vollstandige Jahresabschluss 2008
wurde freiwillig zur Prifung an KPMG
Deutsche Treuhand-Gesellschaft AG Wirt-
schaftspriifungsgesellschaft gegeben. Der

uneingeschrankte Bestatigungsvermerk
fur diesen Jahresabschluss datiert vom
7. April 2009.
Wir verdtfentlichen an dieser Stelle eine
Zusammenfassung des gepriiften Ab-
schlusses 2008 mit Bilanz und Gewinn-
und Verlustrechnung.

Bilanz zum 31.12.2008

Anlagevermégen
[. Immaterielle
Vermdgensgegenstande 3.395 3.450
ll. Sachanlagen 7.086 6.179
lIl. Finanzanlagen 3.178 4.026
| ese | 13ess
B. Umlaufvermégen

|. Forderungen und sonstige
Vermdgensgegenstande

1. Forderungen gegen
andere GP-Organisationen

2. Sonstige
Vermdégensgegensténde

Il. Sonstige Wertpapiere

lll. Kassenbestand, Guthaben
bei Kreditinstituten und Schecks

48 89

400 288

10 0
31.450 29.232

C. Rechnungs-
abgrenzungsposten

31.908 29.609

Finanzen Deutschland 2008

Erlauterung zur Bilanz

Die immateriellen Vermégensgegenstande
bestehen im Wesentlichen aus Nutzungs-
rechten fiir Software und Lizenzen,
insbesondere unserer Forderer-Datenbank.
An Sachanlagen hat Greenpeace Bauten im
Aktionslager, Fahrzeuge und Boote sowie
das Schiff ,Beluga II“. Die Exponate zur
2008 eroffneten Ausstellung ,1:1 Riesen
der Meere“ in Stralsund liefen die Sach-
anlagen ansteigen. In den Finanzanlagen
sind ein Darlehen an den mit uns koope-
rierenden Tierpark Arche Warder und
eine Beteiligung an der Greenpeace Media
GmbH enthalten. Die Finanzanlagen ver-
ringern sich jahrlich um den Betrag, den
Greenpeace International an Greenpeace
Deutschland fiir ein gewéhrtes Schiffs-
darlehen zuriickzahlt.

Unsere Bankguthaben auf der Aktivseite
sowie die Riicklagen auf der Passivseite
haben sich wegen der Zuftihrung des
Jahresergebnisses von 2008 erhoht (siehe
S. 18/19). Die Riickstellungen, worunter als
wichtigste Posten ausstehende Rechnungen,
Rechtstreitigkeiten, Personal- sowie Jahres-
abschluss-Kosten fallen, blieben nahezu
unverdandert. Wahrend sich die Verbind-
lichkeiten — sonstige sowie solche gegen-
iiber anderen Greenpeace-Organisationen
und -Léndern — nicht wesentlich veridndert
haben, stiegen die Verbindlichkeiten aus
Lieferungen und Leistungen leicht an.
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Angesichts der Wirtschafts- und Finanzkrise plant Greenpeace Deutschland
seine Finanzen vorsichtig: Wir rechnen fiir die nahe Zukunft mit sinkenden
Zinseinnahmen auf unsere angelegten Riicklagen, gehen aber von stabilen
Spendeneinnahmen aus. Letzteres hat einen guten Grund. Denn Greenpeace
lasst sich nicht von der Industrie, Parteien, dem Staat, der EU oder der UNO
sponsern. Das wirkt sich in Zeiten wie den jetzigen positiv aus. Seit jeher setzt
Greenpeace auf viele einzelne private Spenden: Drei Viertel unserer Einnahmen
kommen von Forderern, die uns seit langem regelmaBig mit Betragen bis zu
100 Euro unterstiitzen (siehe Tabelle auf S. 8). Vielen Dank, dass Sie dazu
beitragen, Greenpeace in stiirmischen Zeiten stabil zu halten!

Riicklagen
l. Langfristige Ricklagen

Il. Andere Rucklagen

40.935 39.034
0 0

B. Riickstellungen

C. Verbindlichkeiten

I. Verbindlichkeiten aus
Lieferungen und Leistungen

II. Verbindlichkeiten gegenuber
anderen GP-Organisationen und
Greenpeace Media GmbH

lll. Sonstige Verbindlichkeiten

40.935 39.034
2.547 2.668

1.720 1.228
427 357
29 54

D. Rechnungs-
abgrenzungsposten

2.176 1.639

Geldanlage-
Politik von
Greenpeace

Natiirlich behélt Greenpeace die Risiken
fur das Geld, das uns Forderer spenden,
im Auge — ganz besonders in Zeiten der
Finanzkrise. Unsere Riicklagen legen wir
aus Prinzip ausschlieflich als Terminfest-
gelder an, gestreut tiber mehrere Banken,
deren Auswahl auch nach ethischen
Gesichtspunkten erfolgt. Wir haben keine
Investments in Fonds oder Ahnlichem
und sind von den Kursschwankungen
bei Aktien oder Zertifikaten nicht
betroffen.

Zuweilen erben wir Wertpapiere, diese
liquidieren wir frithestmoglich oder tiber-
fihren sie in die Umweltstiftung.
Greenpeace legt seine Gelder bei fol-
genden Banken gestreut an: SEB-Bank,
GLS-Bank, Ethikbank und HypoVereins-
bank. Uber die gesetzliche Einlagensiche-
rung hinaus sind die Einlagen bei den
ersten dreien in voller Hohe und vollem
Umfang ohne Limitierung durch die
Mitgliedschaft in genossenschaftlichen
Einlagensicherungsfonds abgesichert. Die
HypoVereinsbank ist Mitglied im Einla-
gensicherungsfonds privater Banken. Wir
tiberpriifen auch die Refinanzierung der
Banken, also deren eigenes Anlagenport-
folio und ihre Risiko-Strategie.

Unter Berticksichtigung aller Aspekte
kommen wir zu dem Schluss: Die Riick-
lagen sind sicher und flexibel einsetzbar —
auch im Jahr der weltweiten Finanzkrise.





